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Erottuva elintarvike: Tuotekehitys ja tuoteideointi -tyopaja

9.00 Aloitus

e EsittGytyminen

e Pdivan tavoite, lyhyt alustus trendeistd
e |deointi

11-12 lounas

12-14

e |deointijaideoiden adnestys

e Konseptien rakentaminen

e Yhteenveto

14.00 Lopetus



Tyopajaprosessi seuraa tuotekehitysprosessia

TYOPAJA1. TYOPAJA 2. TYOPAJA 3. VALMIIN
TUOTEKEHITYS - EROTTUVA ELINTARVIKE -
TUOTEIDOINTI TUOTTEEN VIIMEISTELY

Asiakkaan kanssa yhdessd
mdiritellyn tavoitteen ympirille
rakennettu ideointipaja.

Tuloksena: 6-8 konseptoitua

tuoteideaa

6 x yrityksen tuotteen Mintel
kilpailijatiedonhaku

Toteuttaja: Aistila
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Konseptoitu
tuoteidea

PAKKAUS

Valitun tuoteidean ympirille

kehitetiin tyopajassa

pakkausratkaisu.

Tuloksena: tuotteelle suunniteltu
pakkaus ja pakkausmerkinnit

6 x yrityksen

pakkausmerkintdjen tarkastus

Toteuttaja: SNI

Tuote- ja
pakkaus-
konsepti

Tuotteen lanseerausvaiheen

markkinaymmirryksen kasvatus.

Tuloksena: yrityskohtainen

sihkoéinen kysymyslomake oman

tuotteen kuluttajahyviksynnin

testaamiseen.

Toteuttaja: Aistila




Paivan tavoite:

Lisata ymmarrysta tuotekehitysprossessin alkuvaiheista:
tuotteiden asiakaslahtdisesta ideoinnista ja konseptien
rakentamisesta



Elintarvikkeen tuotekehitysprosessi Markkinoile asku

— o

Markkinakartoitus
ja kilpailija-analyysi

Idea ja idegp

dotteen

Tuotekehityksen haisuuksien valinta

rahoitus Idea Nature Oy



\ Asiakastarve

Asiakastarve on asiakkaan tunnistama tai tunnistamaton tarve, halu tai odotus, joka
littyy tuotteeseen.

* Fyysinen tarve, kuten nalan tyydyttédminen
*  Emotionaalinen tarve, kuten turvallisuuden tunne
»  Konkreefttinen tarve, kuten halu saada fiettyd tuotetta tiettyyn hintaan

» Abstfrakti tarve, kuten halu tuntea itsensd tarkedksi tai hyvaksytyksi.

Asiakastarpeet vaihtelee eri kuluttajaryhmien vdlilld ja eri aikoina

MIETI!

Kuka on asiakkaasi?

Miksi asiakas ostaisi tuotteesi?

Minka ongelman/tarpeen tuotteesi ratkaisee?

Pitadako tuotteesi ominaisuuksia muokata tai markkinointiviestintaa saataa
asiakastarpeen mukaan?
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Ideointi

Ideointia voidaan toteuttaa monin eri favoin: yrityksen henkildkunnalla,
yhdessa yhteistydkumppanien kanssa ja yhdesséd kuluttajien kanssa

*  Kuluttajatarveldhtoisesti
*  Kohderyhmdal&htdisesti
* Raako-ainel&htdisesti

*  Trendil@htdisesti

Tavoitteena innovoida luovasti, fuottaa paljon ideoita ja lopuksi arvioida
ideat ja valita jatkotydstédn menevat. Ideasta rakennetaan konsepti jota
voidaan testata yrityksen sisdlla ja asiakkailla.

MIETI!
Mista yritykseni tuoteideat syntyvat?
Minka kriteerien pohjalta arvioit ideat?

Miten testaat idean hyvdksyntad kohderyhmdssa?
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Tuotekehityksen rahoitus

Leader -rahoitus

* Leader Ykkosakseli

* Investointituki

+ Yritystoiminnan
k&ynnistystuki

«  Kehittédmistuki

* Maatalouden
kokeilutuki

K AISTILA

Ely Keskus

Yrityksen
kehitt&misavustus:
kehittdmistoimenpiteisiin
ja investointeihin, kun
yritys haluaa panostaa
merkittavasti
uudistumiseen tai pyrkii
kasvamaan.

Avustus max 50 %
kustannuksista

Muita mm. Finvera,
Nordic Food Tech
Venture Capital Oy

Business Finland

Avustus: uuden fiedon
tuotto, tutkimuksellisuus

Laina: tuotekehitys ja
pilotointi

Market Explorer:
kansainvdlistymistd
tukevien
asiantuntijapalvelujen
osto (katto 20 000 €)

Toiminta t&ht&é kv
markkinaille ja
liketoiminnan rajuun
kasvuun




Markkinakartoitus ja kilpailija-analyysi

* Kilpailuanalyysi: auttaa ymmartdmdadn, miten oma tuoteideasi sijoittuu
markkinoille ja millaisia mahdollisuuksia tai uhkia se kohtaa.
Tuoteideavaiheessa kannattaa arvioida aistinvaraisesti markkinoilla
olevat kilpailevat tuotteet.

» Kohdemarkkinoiden madarittely: ketk& ovat potentiaaliset asiakkaasi el
kohdemarkkinat.

« Tarpeiden ja odotusten selvittadminen: kerdd tietoa siitd, mitd asiakkaat
odoftavat uudelta elintarviketuotteelta. Testaa tuotekonseptiasija pyri
ymmdartdmadn vastaako se kuluttajien tarpeisiin ja odotuksiin.

* Markkinointisuunnitelma: Laadi suunnitelma siitd, miten fuotettasi
markkinoidaan ja mainostetaan kohdeyleisélle.

MIETI!
Mika on tuotteesi padaviesti?

Kenelle haluat tuotteesi myyda? Mita asioita he arvostavat?
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Tuotteen ominaisuuksien valinta

* Maku: Makeaq, suolainen, hapokas, mausteinen...

+ Rakenne ja suutuntuma: Pehmed, rapea, kermainen, tahmea...

* Haju: savuinen, sitruunainen, kukkainen...

» Ravitsemus: Proteiineja, kuituja, vitamiineja tai muita ravintoaineita?
« Ainesosat: Luonnollisia ainesosia, liséd-aineita, [Ghiruokaa...

« Sdilyvyys: Kuinka pitk&dan tuotteesi pitéd sailyde Huoneenldmmassd,
pakasteessa, kylmahyllyssée

« FErityisruokavaliot: Otetaanko huomioon gluteeniton, vegaani,
kasvisruokavalio jne.

» BRIEF tuotekehitykselle
MIETI!

Mita ominaisuuksia tuotteellasi tulee olla kohderyhman kuluttajatarpeen
tayttamiseksi?
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Pakkaukset

» Tuotteen suojaaminen: vaurioilta, saastumiselta ja pilaantumiselta.

+ Houkuttelevuus ja brandin viestinta: houkutella asiakkaita ja viestid brandin
arvoja ja identiteettia. Erottua kilpailijoista.

- Kaytettavyys ja kaytanndllisyys: helppo avata, sulkea ja kéyttad.

- Ympdristovaikutukset: pakkausmateriaalit kierratettavid, biohajoavia tai
muulla tavalla ympdaristdystavallisia.

« Kustannukset: valmistuskustannukset ja lainsddddnndn vaatimukset
elintarvikkeiden pakkauksille.

+ Kuljetus ja varastointi: helposti pinottava ja tilankaytéltdan tehokas.

MIETI!

Minkdlainen pakkausratkaisu tukee tuotteesi aistittavaa laatua, kaytettavyytta
ja brandiviestintaa?
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Reseptiikka

* Raaka-aineiden valinta: valitse sopivat raaka-aineet, jotka vastaavat tuotteen
tavoitteita ja asiakkaiden tarpeita. Huomioi raaka-aineiden saatavuus, kustannukset
ja mahdolliset allergiat tai ruokavalioft.

* Annoskoot ja mittasuhteet: Huomioi reseptiss@ lopullinen annoskoko.

» Tuotantoprosessi: Laadi selkedt valmistusohjeet, jotka kertovat vaihe vaiheelta, miten
tuote valmistetaan.

+ Testaus ja saatdminen: Valmista reseptin mukaisen tuote ja testaa sen
hyvaksyttéavyyttd valitulla kohderyhmdalla.

+ Dokumentointi: Dokumentoi my&ds tuotekehitysvaiheen reseptit.

+ Turvallisuus ja lainsdaddnto: varmista, ettd resepti noudattaa elintarviketuotannon
lains&&dantod.

* Tuotteen hintakalkyyli

MIETI!

Onko tuotteen reseptiikka, hintakalkyyli ja kuluttajien maksuvalmius tasapainossa?
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Tuotantoprosessi

* Raaka-aineiden hankinta: selvitd, mistd hankit raaka-aineita, jotka ovat
laadukkaita, tuoreita ja vastaavat tuotteen laatuvaatimuksia.

- Raaka-aineiden esikasittely: pesu, kuorinta, leikkaus, sekoitus, esikypsennys
» Tuotteen valmistusprosessi: sekoitus, kypsennys, j@ahdytys
* Pakkaus: annostelu, pakkaus, etiketdinti, kuljetuspakkaus

* Varastointi ja jakelu: kylmd-, kuiva- tai pakastevarastot, oma vai ulkoistettu
jakelu

* Laadunvalvonta: Laadunhallintgjarjestelmé (Omavalvonta, HACCP).

MIETI!
Kannattaako raaka-aineet ostaa valmiiksi esikdsiteltyina?

Valmistatko tuotteen itse vai kaytatké sopimusvalmistusta?
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Kuluttajatestaus ja jatkokehitys

« Testiryhman rekrytointi: Rekrytoi testiryhmd@, joka edustaa tuotteesi
kohderyhmdan kuluttajia. Testaa tuotteen aistittavaa miellytté@vyyttd,
kaytett@vyyttd ja pakkausta, joko kuluttajien kotona tai erillisessé
testitilassa.

« Palautteen keradaminen: kerdd palaute digitaalisesti alan vakiintuneita
menetelmid kayttéen.

« Analysoi palautetta ja jatkokehita: Analysoi kuluttajatestin tuloksia.
Vastasiko tuotteesi kohderyhmdan kuluttajien tarpeita ja odotuksia?
Muuta tarpeen mukaan reseptid tai pakkausta.

» Testituotanto: varmista ettd kaikki tuotantoprosessin osat toimivat
suunnitellusti ja tuotteen laatu vastaa odotuksia ennen taysimittaista
tuotantoa.

MIETI!

Kannattaako testausta tehda itse?
Ulkopuolinen toimija on usein luotettavin testaaja.
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Lanseeraus

+ Jakelu: Suunnittele tuotteesi jakelu- ja toimitusketju siten, ettd se
tavoittaa kohdeasiakkaasi tehokkaasti.

* Myynti ja lanseeraus: myynfikanavien valinta ja
lanseeraustoimenpiteiden suunnittelu ja aikataulutus.

* Myynnin seuranta: seuraa tuotteesi myyntid ja kerdd asiakaspalautetta
ja analysoi markkinointikampanjoidesi tehokkuutta.

MIETI!

Mitka ovat tehokkaimmat markkinointikanavat ja vaikuttavin
markkinointiviesti kohderyhmadasi kuluttajien tavoittamiseen.
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Ideointiin
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Paivan ideointiprosessi:

Syvyys
Valmistau- é
tuminen _ :
Leveys o Idgmden . )
jatkojalostus 5.Toimenpiteet

Ideoiden

4. Jalostus

3. Kehittely

2. Oivallukset
1. Ideointi



ldeointitehtava:

ldeoi kasvipohjaisia valipalatuotteita
(tuotteet eivat sisalld kalaa, kanaa tai lihaa).



Valmistautumistehtava 27.2 ideointiin:

1. Lue litteend oleva materiaali ja mieti pinnalla olevia ruokatrendejd ja
valipalasyomista.

2. Keskustele vahintaddn kahden sellaisen ystavasi kanssa, jotka eivat
osallistu tydpajaan ja ideoikaa yhdessa kasvipohjaisia
vdlipalatuotteita (fuotteet eisisalld kalaa, kanaa tai lihaa) .
Tuoteideoissa kannattaa hyddyntdd yrityksesi raaka-aineita, mutta se
ei ole valttdmatonta.

3. Kirjaa ylos 6-10 tuoteideaa ja tuo ne mukanasi ideointitydpajaan.

* |deat voivat olla pienid tai isoja, myods villejd ja radikaaleja. Kaikki
ideat ovat tervetulleital




Trendit meilla ja
maailmalla

&K AISTILA



Vuoden 2025 Ruokatrendit: Kestava Kehitys ja Innovatiiviset Maut (rood channel Finland)

Kestava kasvisruoka
valloittaa lautaset

Tietoisuus
ympadristévaikutuksista ja
eldinten hyvinvoinnista
ndakyy entist&d vahvemmin
ruokavalioissa.
Lihankorvikkeiden liséksi
kasvisruokakulttuuri tuo esiin
paikallisia ja kausiluonteisia
raaka-aineita sek&
eksoofttisempia kasveja,
kuten amaranttia
jakkihedelmdad.

lImastoystavdalliset proteiinit
fulevat myds olemaan
suuressa roolissa:
hydnteisten, levien ja
laboratorio-olosuhteissa
fuotettujen profeiinien
kayttd voi nousta enfisté
yleisemmaksi.

Ruoan teknologinen
kehitys: Laboratorio- ja
bioteknologiset
innovaatiot

Laboratorio-olosuhteissa
tuotetut elintarvikkeet,
kuten soluviljelty liha ja
kasviperdiset
maitotuotteet lisGéntyvat.
Nd&iden tuotteiden
tuotanto on yha
tehokkaampaa ja
ekologisempaa, ja ne
tarjoavat kuluttajille
vaihtoehdon perinteiselle
eldintuotannolle.

Lisaksi fekodly ja data ovat
alkaneet vaikuttaa ruoan
valmistukseen ja jakeluun.

Fermentointi ja
maitotuotteiden vusi
tuleminen

Fermentointi on noussut
suureen suosioon
terveysvaikutustensa vuoksi.
Fermentoidut elintarvikkeet,
kuten kimchi, kombucha,
miso ja tempeh, eivat ole
endd vain itdmaisia
herkkuja, vaan niitd 16ytyy
kaikkialta keittidista.
Fermentointi ei ainoastaan
paranna ruokien makua,
vaan lisdd myds niiden
ravintoarvoa, edistéen
suoliston ferveyttd ja tukien
immuunijarjestelmad.

Maitotuotteetkin kokevat
uuden tulemisen, erityisesti
maitohappok&ymisprosessiin
littyvat tuotteet kuten
maitfohappokdaytetyt juustot
ja kefir.

Globaali makukirjo:
Fusion-ruokakulttuurit ja
supermauvut

Fusion-ruokakulttuurit, jotka
yhdistavat eri maiden ja
alueiden perinteitd ja raaka-
aineita, ovat fulleet
j6addkseen. Esimerkiksi
aasialaiset ja afrikkalaiset
maut sulautuvat l[dnsimaisten
ruokien kanssa, luoden uusia
ja jannittavia
makuyhdistelmid.

Globaali ruokamatkailu ja
maahantuonti saavat lisééa
vauhtia, ja kuluttajat
haluavat kokeilla enfista
eksoottisempia raaka-aineita
ja mausteita, kuten sumakkia
ja yuzu-hedelmid.

Ruoan ja hyvinvoinnin
yhdistGminen: Terveyta
tukevat elintarvikkeet

Funktionaaliset elintarvikkeet,
kuten probioottiset ruoat,
prebiootit ja superfoodi-
ainekset, ovat yhd
tavallisempia osia
pdivittdisessd ruokavaliossa.
Na@itd ruokia ei nGhdd vain
ravinnonl@hteind, vaan
keinoina tukea henkistd ja
fyysist@ hyvinvointia.

Ruokavalioita raataldidéadan
entistd farkemmin yksiléllisten
tarpeiden mukaan. N&itd
voivat olla esimerkiksi veren
sokeritason
tasapainottaminen,
tulehduksia véhentavat
ruoat tai ruoansulatusta
tukevat vaihtoehdot.



Nuorten tulevaisuuden visioissa syodadn enemman kasviksia ja vahemman lihaa.
Nuoret kertoivat, uskovatko he kasvisten, kasviproteiinien ja lihan kdytdn lisadantyvan, vahenevan vai
pysyvan ennallaan seuraavan 10 vuoden aikana.

Muutos %
. . Arvo, M€ arvossa !
LISAANTYY VAHEMEE F 2021 2017-21
Q@7 309 78 %
Kasvikset T 76 % 5 % (5 77,2 20 %
AM
Wy 2 1%
9 2678 47 %
Kasviproteiinit T 63 % 10 % A
'(I;' 5812 25 %

137,7 62 %

7 - 16% 4 51% " [

ScenoProt

Uusia proteiinildhteitd ruokaturvan ja ympariston hyvaksi- SkenoProt, Luke



K-RYHMAN _
RUOKAILMIOT 2025

HYVINVOINTI TIEDOSTAVUUS RUOKAELAMYKSET VAIVATTOMUUS

(=

Harkittu v/ 26% Halu kei:iftys a =4 26% Supaivattomlius &\ 18%

kuluttaminen ruoanlaittajana Valmisruokaa, puolivalmista
Analyyttisesti kohti omien Keskitssa maustaminen seka itselle ja helppoja vilipaloja
arvojen mukaisia valintoja uudet raaka-aineet ja tekniikat

Kokonaisvaltainen ) 399  Niksikkyys 0y 339%  Elamyksi ja 8 23% TSsmruokaiIu 7 18%

hyvinvointi Suunnitelmallisuus ja tehokas estetiikkaa Ateria kerrallaan edullisesti,
Mieli, uni ja vatsa - hyvaa fiilista jémaruokien hyddyntaminen Panostusta laatuun, makuihin helposti ja itselle mieluisasti
ja sallivuutta unohtamatta ja yhdessd viihtymiseen
e
ILMIGN KOKO (%) | n=1029 K
5 Osuus suomalaisista, jotka talld hetkelld kiyttaytyvat ilmion mukaisesti, ja jotka arvioivat kyseisen kayttaytymisen lisdantyvan jatkossa. S



RUOKAILMIOT 2025 | KOKONAISVALTAINEN HYVINVOINTI

TUKEA TERVEYDELLE
JAVAIVOJEN =
ENNALTAEHKAISYA

Tulevaisuudessa vaeston vanhetessa kokonaisvaltaisen hyvinvoinnin alla

ILMION KASVUKERROIN
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korostuu pitkaikaisyyteen tavoittelu. Lisaksi suunta kohti ennaltaehkaisevaa
terveydenhuoltoa ndkyy my6s ravinnossa - omasta terveydesta on saatavilla
yha enemman dataa, joka mahdollistaa esimerkiksi omista perintotekijoista
johtuvien terveysriskien minimoinnin yha vaivattomammin. Ruoan

nakokulmasta tama nakyy esimerkiksi personoitujen ruokavalioiden
yleistymisen kautta.

"Datan pohjalta voidaan
saada juuriitselle
‘e . kuratoitu ruokavalio,
37 % Vahemman ' o

. hyperpersonalisointi
prosessoituja, vihdoin yleistyy.”

MITA JATKOSSA ENEMMAN?

%_ 45 % Kalaa

38 % Vatsan
hyvinvointia
tukevia ruokia

s

: luontaisia VICTORIA LOOMES
raaka-aineita Head of Trends, TrendWatching
“Moni herai itsesta
26 % Aivojen huolehtimiseen ihan vain
hyvinvointia tukevia 15 % Lisattya siksi, ettd kiireinen ja
ruokia, esim. proteiinia sisiltavia stressaava elamantapa on

vaan kerta kaikkiaan meille
niin kuluttavaa ja
uuvuttavaa.”

pehmeita rasvoja tuotteita

=l

8 % vaestdstd, n=1029 | Jos siirrat ajatuksesi vuoden padhan tulevaisuuteen, mitd uskot tekevasi/sydvasi/hyddyntavasi nykyistd enemmain?

TERESA VALIMAKI
ruoka- ja ravintola-alan asiantuntija



RUOKAILMIOT 2025 | SUPERVAIVATTOMUUS

TEKNOLOGIA
KIHDYTTAA
VAIVATTOMUUTTA

Tulevaisuudessa supervaivaton ratkaisu tarjoutuu nykyistd useammin
tekoalyn ja robotiikan avulla. Tekoaly voi helpottaa arkea automaattisten

verkkokauppatilausten myota, jolloin ldhetys vessapaperia ja

konetiskitabletteja saapuu kotiisi juuri sinulle sopivin valiajoin. Toisaalta
kaupoissa yleistyva robotiikka, kuten sushikoneet, mahdollistavat helpon ja

edullisen, jopa lahiruoalta tuntuvan vaihtoehdon.

= 3o '
MITA JATKOSSA ENEMMAN? 20 % Parempia,

laadukkaampia
valmisruokia

16 % Edullisempia
valmisruokia

23 % Suuria PUNAJUUR-
" AURINGONKURAN

pakkauskokoja, joissa SIEMMUKAN-
kilohinta edullisempi ty

"

7 % nouseva

Pakasteaterioita eli
valmisruokaa
mikrotettavana pakasteesta

23 % vaestosta, n=1029 | Jos siirrdt ajatuksesi vuoden paahan tulevaisuustesn, mita uskot tekevisi/syovasi/hyodyntavisi nykyistd enemman?

11 % Valmiita,
taytettyja wrapeja ja
salaatteja

12 % Helposti mukana
kulkevia ja liikkeella
syotavia valipaloja

ILMION KASVUKERROIN
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"Tulevaisuudessa teko-alylle
voidaan mielelldén ulkoistaa
jokapaivainen ostaminen -
itselle merkityksellisemmat
asiat, kuten synttarikakku,
halutaan kuitenkin ostaa itse.’

VICKI LOOMES
Head of Trends, TrendWatching

"Seuraavien vuosien iso
ilmi6 tulee olemaan
onigiri. Saat heti mukaan
ja pystyt heti syémaan, eli
on todellakin vaivaton.”

MARKKU HAUTALA
kauppias,
K-Citymarket Jarvenpaa
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Valipaloissa korostuu proteiinipitoisuus ja luonnollisuus
(Ruokatrendit-raportti, Iro Research Oy)

Maailmanlaajuinen vdlipalojen markkina kehittyy nopeasti ja vuonna 2025
kuluttajat etsivat valipalatuotteita, jotka tarjoavat seka makuelamyksia etta
terveyshyotyja.

» Kuluttajat etsivat vdalipaloja, joissa on aitoja makuja eri puolilta maailmaa.
* Vdlipaloilta halutaan terveyshyotyjd, ja niilla halutaan parantaa omaa
ruokavaliota. Tima tarkoittaa esimerkiksi korkeaa proteiinipitoisuutta ja vahaista

sokerin maardd.

 Kuluttajat arvostavat terveellisia ja vahaprosessoituja tuotteita. Synteettisten
variaineiden sijaan suositaan luonnollisia tuotteita.

* Vdlipaloilta halutaan sek& makua ettd hyvinvointia, miké& johtaa tuotteisiin, jotka
tasapainottavat nautinnon ja terveyshyodyt.

* Vdlipalojen kaytannollisyys on edelleen merkittava tekijé niiden suosiossa.
Yksittdispakatut ja helposti mukana kulkevat tuotteet ovat suosiossa.




Tuoteinnovaatioita
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Siemenet ovat kasvipohjaisten tuotteiden sankareita

Mita ne ovat?

Siemenet tarjoavat proteiinia, kuitua,
terveellisia rasvoja ja tarkeita
hivenaineita. Vaikka valipalat ja
leipomotuotteet ovat ndiden ainesosien
johtavat kategoriat, uudet innovaatiot
hyodyntavat naita ainesosia
kasviperaisina sankareina.

o
Uby

Siemenilla ja jyvilla on edelleen pieni markkinasiivu
maitovaihtoehtojen joukossa, mutta ndiden
ainesosien korkea rasvapitoisuus tekee niista
houkuttelevia. Kasvipohjaiset maitotuotteet sisalsivat
vain 4% siemenraaka-ainetta. Vertailun vuoksi 34 %
kaytti pahkinoita. Auringonkukansiementen, mustan
seesamitahnan ja pellavansiemenien kaytto on
kasvanut viimeisen viiden vuoden aikana.

Ranskassa Groupe Savor Creations on tuonut
markkinoille kuivattuja hedelmia, mausteita ja
yrtteja Sunny Mix for Salad -brandin Savor &

Sens Tradition -tuotemerkilld. Tama 135 g:n

pullo sisaltaa kuivattuja hedelmia, mausteita,
yrttejd, viipaloituja manteleita, kehakukkasidr gL
basilikaa ja kultaisia pellavansiemenia.


https://www.gnpd.com/sinatra/shared_link/f3ec73ed-9420-4e39-8fb6-80869fb436e0

Kasvi-, sieni- ja hyonteisproteiini on yleistymassa ruoka- ja
juomalanseerauksissa
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Auringonkukansiemenproteiini Jaateloa levaproteiinilla Hyonteiskeksit

Nu3 Cocoa-Macchiato Flavour Organic Vegan Hema/Freshippo x Oatly! Honeydew Melon Bounce Almond Tuile ranskalaistyyppiset
Protein Shake sisaltaa herneproteiinia, Coconut Flavoured Planet Oat Ice Cream mantelikeksit, joissa on 6 %
auringonkukansiemenproteiinikonsentraattia, kauramaitojaateloa spiruliina hyonteisproteiinia. (Thaimaa)

riisi- ja hamppuproteiinia. (Saksa) levaproteiinilla. (Kiina)

MINTEL


https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/10606578
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/10606578
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/10756152
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/10756152
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/10884434

Tuote-esimerkkeja

Linssikeksi High-protein wrap

Alnatura Linssikeksit. Merisuolaa Myprotein BBQ Three Bean Wrap sisaltaa 27g
sisaltdvan luomutuotteen sanotaan proteiinia/pakkaus. Proteiinin lahteina:
olevan valmistettu vain kahdesta kidneypavut, pintopavut, mustat pavut,
ainesosasta (99,5 % linssijauhoa plus herneproteiini ja vehnaproteiini. (UK)

merisuola), se sisaltda runsaasti proteiinia
jaon kuidun lahde (Itavalta)

Kurpitsa proteiinijuoma

Chimpanzee Cocoa and Maple Syrup
Flavoured Recovery Mix After Activity Shake
sisaltaa 55% kasviproteiinia, kuten
soijaisolaattia ja kurpitsaproteiinia. (Saksa)

MINTEL


https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/10599302
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9238614
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9238614
https://www.gnpd.com/sinatra/recordpage/9014828

Tuote-esimerkkej

Kuivattuja vihanneksia wokkiin.

Fine Fettle Helpful Harvest Dehydrated
Veggie Mix for Stir Fry kuvataan viipaloitujen
ja kuutioitujen vihannesten sekoitukseksi.
Tuote sisaltaa kuivattuja australialaisia
vihanneksia, mukaan lukien
epatasamuotoisia ja ylijaamatuotteita
(Australia).”

Herb seed mix
[ :
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Salaatin ravitsemuslisa

Food Doctorin uusi Salad Boost on siemenista,
hienonnetuista manteleista, parapahkinoista ja
kuivatuista korianterihiutaleista valmistettu
yrttisekoitus. Sita voidaan lisata mihin tahansa
salaattiin antamaan sille tarkea ravitsemuslisa.
Valitut ainesosat tuovat mukanaan
ravintokuitua, valttamattomia rasvahappoja
(omega-6) ja proteiinia.

Funktionaaliset salaatit

Fresh Express Antioxidant Kit sisaltaa
pinaattia, kaalia, punakaalia,
raastettua porkkanaa, fetajuustoa,
auringonkukansiemenia ja kuivattuja
mustikoita granaattiomenamustikka-
vinegretilla. Tuote vaittaa olevansa
erinomainen C-vitamiinin ja-E-
vitamiinin lahde, jotka auttavat
yllapitamaan solujen ja kudosten
terveytta.

MINTEL

Read on mintel.com


https://clients.mintel.com/content/report/a-year-of-innovation-in-soup-salads-sandwiches-2022#workspace_SpacesStore_27a57dce-4d17-4e6d-a45a-7663f4691571

Tuote-esimerkkeja

Parsakaaliriisi

Nutrigreen Broccoli Rice kuvataan riisin
vaihtoehdoksi. Tuote on gluteeniton, ja
pakkauksessa on valmistusohjeet seka
nelja annosta (Brasilia).

Mor 11 1= “‘"W//

Orgéanica

Luomu parsakaaliseos

Morimoto Organic Pakastetut Varikkaat
Kukkakaalit. Kuvataan sekoitukseksi
luomuvihreaa, oranssia, valkoista ja
violettia kukkakaalia. Tuote voidaan
valmistaa mikroaaltouunissa tai liedella
(Meksiko).
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Luomuviljellyt perinneporkkanat

Chef Hak's Organic Paahdetut
Sateenkaariporkkanat vaahtera-
dijonkastikkeella kuvataan paahdetuiksi,
makeiksi ja luomulaatuisiksi porkkanoiksi,
joissa on vaahtera-dijonkastike.

MINTEL

Read on mintel.com


https://clients.mintel.com/content/report/a-year-of-innovation-in-fruit-and-vegetables-2024#workspace_SpacesStore_3f182c41-2276-49c2-8713-c4f81dad9179

Tuote-esimerkkeja

antigotes

Poytakastike- ja hunajakategoriassa jo Ei blenderia tarvita Hunajavoi makuna on esiintynyt markkinoilla
suositut puristettavat pullot ovat nyt Bumpin Blends Barbie Strawberry Dream kasvavassa maarin vuodesta 2015 lahtien,
laajentumassa muihin luokkiin, kuten Smoothie Cubes tarjoaa Malibun paasaantoisesti Aasian markkinoilla.

hilloon. Espanjassa Jumel Alimentaria inspiroiman maun mansikasta, kookoksesta Se on yleisin valipaloissa, kuten popcornissa,
pakkasi uudelleen Mermelada Extra -sarjan ja vadelmasta. Tuote valmistetaan perunalastuissa ja maustetuissa pahkindissa.
(saatavana appelsiini-, mansikka-, persikka- lisdamalla kuppi smoothiepaloja ja kuppi

Uusi valipalatuote: hunajavoilla maustetut

ja luumuvarind) kaytannollisiin PET- maitoa (Yhdysvallat). maissileivalle maistuvat rapeat keksit

pulloihin, joissa on flip-top-korkki ja
tippumisen estava
annostelu/annosteluputki. MINTEL

Read on mintel.com


https://clients.mintel.com/content/report/a-year-of-innovation-in-fruit-and-vegetables-2024#workspace_SpacesStore_3f9931fa-c2ea-421b-9f8c-aabf4c0fb9a6

Tuote-esimerkkeja

Karpalohunajakreemi. Tuote on
sekoitus kermaista hunajaa seka
mausteita tai luonnollisia
hedelmamehuja, ja niita voidaan
kayttaa jalkiruokien, jaatelon ja
kakkujen lisukkeena seka leivan
levitteena.

Other Foods rapeat osterisienilastut on
valmistettu 100 % luonnollisista ainesosista ja
sopii vegaaneille ja kasvissyojille. Ne
sisaltavat runsaasti kuitua, ja ne voi laskea
yhtena viidesta suositellusta hedelmien ja
vihannesten paivittaisannoksesta. Tuotteella
on kerrottu olevan herkka, mieto maku ja
samettinen rakenne, ja ne on pakastekuivattu
ja kypsennetty alhaisessa lampotilassa, ja
siihen on lisatty vain ripaus Himalajan suolaa.

AT :
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100% VECAN

100% Vegaani BBQ Sienijerkyn
sanotaan sisaltavan savuisen, grillimaun
suoraan Pohjois-Carolinasta. Tuote on
valmistettu oikeista sienista. Taman
kasvipohjaisen tuotteen sanotaan olevan
hyva planeetalle, sisaltaen runsaasti
proteiinia (13g per pakkaus) sopivan
vegaaneille ja kasvissyojille, ja se on

valmistettu ilman palmuoljya. =
MINTEL



Speltti, Kuva Mera Harkapapu
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Proteiinipitoisten
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Viisi tyypillista vadlipalahetkea

Arjen lomassa

Vdlipala nautitaan
arkiaskareiden lomassa
kotona, t6issa tai koulussa.
Usein menossa on monta
asiaa pddllekkdin ja tilanne
on kiireinen eika siihen liity
juurikaan sosiaalista
vuorovaikutusta.

Ruudun ddressa

Tietokoneen tai
mobiililaitteiden parissa
korostuvat vdlipalojen
vaivattomuus, helppous
ja sotkemattomuus.
Ruudun ddressa
naufittava vdalipala voi
olla yksityinen hetki tai
sosiaalista
vuorovaikutusta
esimerkiksi sosiaalisessa
mediassa.

Liikkeessda

Tehdddn monia asioita
yhté& aikaa ja ollaan
likkeessd. Vdalipala
naufitaan kiireessa
esimerkiksi autossa tai
julkisessa kulkuvdlineessa
siirryttGessd paikasta
toiseen. Vdlipalan pitdd
olla helposti sydtavad
eikd siité saa syntyd
melua eikd sotkua.

Liikuntasuorituksen

osand

Lilkkuntasuorituksen
yhteydessd vdalipalat toimivat
monessa merkityksessd. Niistd
voidaan hakea energiaa
suoritusta varten, nauttia
niitd liikuntasuorituksen
aikana fai osana
palautumista.

N&ma vdlipalat ovat tarkasti
réataldityja. Ollaan tietoisia
siitd, mik& on itselle hyvdaksi ja
edist@d hyvinvointia

Arjen ylapuolella

Vdlipaloilla tavoitellaan
nautinfoa eikd niiden
terveellisyyttd pidetd kovin
tarkednd. Arjen ylé@puolelle
asettuvien vdlipalojen avulla
halutaan rentoutua ja
irroftautua arjesta. Myos
sosiaalisen vuorovaikutuksen
merkitys on talldin muita
suurempi. Tallaisia valipaloja
ovat esimerkiksi sipsipussi
elokuvissa tai perjantaipulla.



Tuoteideoissa hyddynnettdavid raaka-aineita:

*  Marjat: mansikka, vadelma, *  Raparperi
pensasmustikka

*  Sinappi
*  Hunaja

*  Seljankukka
*  Valkosipuli

. Herne
*  Salaatit

* Omena

*  Tomaatti, kurkku

*  Porkkana
*  Yrtit

*  Punajuuri



Kohderyhmaldhtoinen ideointi — Mieti kunkin kohderyhman valipalatarpeita!
Keksi uusia tuoteideoita!
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Lapsiperheet Nuoret aikuiset Elakelaiset



ldeoiden adnestys
Saat jakaa yhteensd kolme adntd mielestasi kinnostavimmille
valipalatuoteideoille.
Yhden ddnen / tuoteidea tai
vaikka kaikki kolme danta yhdelle tuoteidealle.



Tuotetut tuoteideat - valipalatilanne: liikuntasuorituksen osana

Patukat

. Yriit

i Proteiini

o Kotimaisista raacka-aineista .

. Kaura — omena Kohderyhmdat

. Merilevéd, herne, Lapsiperheet

. Taytetty ruisncikki - Patukat =

Juotavat vélipalat - quo’rhle’r, Pirtelot

. Smoothie, pirteld, mehu, jogurtti - Sipsit '

° Hunaja - Mehut, Jc'>gur’r|’r' '

d Puuro, yksittGispakattu: Suolainen / Makea - Korput eri makuisia

. Jaadyke: Proteiinipitoinen, Suolainen / Makea Alkuiset o

Naposteltavat - Samo’r' kuin yllg ' .
. Sienisipsit - Salaatit + kastikepussit + krutonkeja
. Kananmuna (keitetty / kuivattu) - Puurot

. Salaatit (vihannekset, peruna, juusto) ElGkeldiset o

. Korppu - Sama kuin yll&

Muut

. Urheilua harrastaville

Ryhman &adanestyksessd kiinnostavimmiksi valitut
ideat (5 A&ntd tai enemman) merkitty vihredlld




Tuotetut tuoteideat - valipalatilanne: liikkeessa

Patukat

J Hyonteis- / Speltti, mysli, hunaja / suklaa, proteiini

J Koululaisten kotimaisista raaka-aineista tehdyt patukat
Juomat

o Aivoterveys-shofit

J Maustettu Piimé: mustikka, kurkku

J Omena, kurkuma, kaurajuoma, hunaja makeuttajana
J Kaura - hedelmd-smoothie

. Marjapirteld, vihannespirteld

. Marja-Vilja-juoma

. Jogurtti + hyénteismysli (kannessal)

Naposteltavat

Kurkku, Herne

. Hedelmdsalaatti

Leivat / Piiraat

J Kasviksilla taytetty piirakka
. Levd—leiﬁd / kolmioleiid

Herne-wrap (hernejauho)

Kohderyhmat

Lapsiperheet

. Pakkaus vaikuttaa (Risto RGppadjd)
J Helppous

J Turvallinen maku

Nuoret aikuiset

o Terveellisyys vaikuttaa

. Helppous

J Vieraat / j@nnittavat maut

J Luontoarvot

ElGkeldiset

o Hinta

. Helposti avattavissa

J Taytyisi olla enemman makua

Ryhman &anestyksessd kiinnostavimmiksi valitut
ideat (5 adntéd tai enemman) merkitty vihredlld



Tuotetut tuoteideat - arjen ylapuolella

Kukkasalaatti (tuore)

o  Marjat, siemenet

o  Kastike, hunajapohja
Venekorppu

o  Speltti, tattari, nokkonen
Rapeat kaura/marja-ndkkileivat — juhlapoytéadn
Leva-suklaapatukka (lisGproteiinia herneistd)
Hark&papumuro (eucalyptushunajalla)
Harkdpapusuklaa-patukka
Sipsit

o  Marja, herne, juures
Yritikuutio

o  Smoothie, ruoanlaitfoon
Kaura-marja-pallo "konvehti”
Mansikka “Jerky” (fruit leather)

o Porkkana, punajuuri

o Kombucha

o Sinappi, kasvispohjainen
o Selianukka
Pakastekuivatut

o Hedelmdat + marjat

o  Rahka-marja

Pikkel&ity pihlajanmarja

Toast with tuoreherne-pyree
Pikkeldity sinapinsiemen
Punajuurihummus, naurishummus

Fermentoitu hark&paputahna

Ryhman &dénestyksessd kiinnostavimmiksi valitut
ideat (5 aénté tai enemman) merkitty vinredlla




Tuotetut tuoteideat - arjen lomassa

Pakatut valipalat

o Pehmed& kaurapuuro kuivatuilla hedelmillé
o Valmiit raaka-aineet pussissa tai purkissa [Gmmitettévé puuro

Salaatit
° Vihannessalaatti
o Papusalaatti

o Punaiset pavut, salaatti, maissi, kurkku, suola, oljy
o Maustettu raejuusto
o Sandwich salaatti ja juusto
o Suolakurkkua viipaleina pussissa
° Pannukakku
. Jogurtti Ryhman &énestyksessa kiinnostavimmiksi valitut

. . ideat (5 adntéd tai enemman) merkitty vihredlld
° Smoothie ainekset



Lahdetddn jalostamaan idea konseptiksi. Voit valita seindlta
tuoteidean tai jalostaa omaa tuoteideaasi.

"Tuotekonsepti on tuotteen kehityksen syddmessa. Se kuvaa tuotteen
persoonaa asiakaslahtoisesti. Sen avulla tutkitaan tuotemahdollisuuksia

ja tehdadan padatdoksia. Tuotekonseptointiin sisGltyy normaalisti
informaatio tuotteen toiminnasta, kohderyhmasta, kaytetysta

teknologiasta ja rakenteesta”.

Rakennetaan konsepti ppt- muotoon seuraavien otsikoiden avulla.



Konseptin nimi:
Tuotteen sanallinen kuvaus / ydinviesti
Kuva tuotteesta
Tuotteen aistiominaisuudet:
+ Ulkon&kd
*+ Rakenne
*  Maku
Padraaka-aineet:
Ravitsemus ja erityisruokavaliot:

Pakkaus (koko, ratkaisu, materiaali):

Valmistustapa:

Sailyvyys:
Kohderyhma:

Mihin kuluttajatarpeeseen:

Kilpailevat tuotteet:
LisGarvo suhteessa kilpailijoihin:

Hintataso:



Esimerkkikonsepti: Herkkupallerot

Herkkupallerot ovat terveellinen ja lapsille
maistuva valipala kiireisen lapsiperheen
arkeen. Herkkupalleroja on tarjolla luonnollisten
marjojen eri mavissa.

Padaraaka-aineet:
Fermentoitu hampun siemen ja kuivatut marjat

Tuoteominaisuudet:

« Ulkondko: pienet, ohuet "keksipalat tai lastut

* Rakenne: keksimdinen, ei mureneva

*  Maku: marjaisa (puolukka, mustikka,
vadelma)

+ Tuotteet ovat runsasproteiinisia ja sopivat
myos vegaaneille

Valmistus: uunipaisto



Esimerkkikonsepti: Herkkupallerot
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Pakkaus: -2 K e
« Uudelleen suljettava pystypakkaus G‘&ﬂf BAKED ES
« lapsille suunnattu leikkisa ja iloinen m.:,,,; Q,QGONUTBITES rrvvger™

ulkoasu P 3
« Pakkauskoko 100 g o

« SdilytetGddn huoneenldmpdtilassa, 6 kk
Kohderyhma: lapset ja nuoret
Kuluttajatarve:

« vdlipala koulumatkalla

e Harrastuksissa
e« aamu-/iltaherkku




Esimerkkikonsepti: Herkkupallerot
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Kilpailevat tuotteet: valipalakeksit,
patukat

Lisaarvo suhteessa kilpailijoihin:
Hampun siemeniss& ja marjoissa on
korkeat ravintoarvot ja lisaksi
vatsaystavallinen vaihtoehto

Hintataso: 3,5 €



Yrityksilld on mahdollisuus saada kilpailijatuotekartoitus:
1 tuote, yksi Euroopan maa.

Esim. mansikkajogurtit / Saksan markkina
tai Hompputuotteet / Ranskan markkina

Tuloksena tuotelistaus pakkauskuvineen

Tieto toiveistanne: mari@aistila.fi 7.3 mennessa
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Organic Mild Strawberry

e Esimerkki
Record ID: 12630008 SIMETrKK1
Company: Lidl
Manufacturer: i\
Bechtel
Brand: Milbona Bio Nur3
Category: Dairy
Sub-Category: SwooablaYoyuﬂ
Market: rmany
Production Code: DE BY 303 EG
Store Name: Lidl
Store Type: Supermarket
Store Address: Colditz 04680
Date Published: Feb 2025
Product Source: Physical Product
Launch Type: New Product

Price in local currency:  €0.55
Price in US Dollars: 0.58
Bar Code: 4335619012776

Far mebr Informationen:
www.lidl. de/bioland

Product Description

Milbona Bio Nur3 Exdbeere, Bio Joghurt Mild (Organic Mild Strawberry Yogurt) is now available, and retails in a 150g pack.-
Only three ingredients- 0% additives- Organic mild yogurt with 22% strawberry preparation- At least 3.8% fat in milk
content- Bipland stands for responsible agncmure- High milk quality through valuable organic feed and
species-appropriate husbandry- A lot of room in the stable, and soft clean mtmg places— Logos and cerfifications: Bioland,
uawmms (Husbandry 5), EU Orgamc QR code, FSC Mix, R rtiicher Verpackt

Packaging Details

Pri
Package Type Tub

Package Material Plastic PP

Closure Type Seal e

Closure Material Foil s T

Production Methods Themmo-formed plastic » burth ' Erdbeere

Package Width (mm) 75mm (2.95 inches)  rebbe % Zusatzstoffe

Package Height (mm) 70mm (2.76 inches) 1 —

Package Depth (mm) 75mm (2.95inches)

Product Analysis

Pack Size: 150.000 g

Storage: Chilled

Formats & Textures (Beauty & Personal Care):

Textures (Food & Drink):

Alcohol By Volume (%):

Private Label: Private Label

Store Type: Supermarket
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