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Kuva: Paivi Kankare / Salon kaupunki

Matkailutoimijoiden joulupuuro
10.12.2025 @Salo loT Campus

Joulupuuroa, torttukahvit ja verkostoitumista

Salon matkailu 2025 tilastojen valossa
Tiina Backman

Yritysryhmahanke: Vastuullisuus & kestava kehitys
Maija Pirvola

Salon matkailumarkkinoinnin ajankohtaiset kuulumiset
Sanna Lammervo

Salo 360 Matkailuhankkeen kansainvalistymisosion tuloksia
Anna Kaiponen, Lomalaidun ry

Ruokamatkailututkimuksen tutkimustietoa
Yrityssalon matkailutoimialan suunnitelmia alkuvuodelle
Tiina Backman



SALON MATKAILU TILASTOJEN VALOSSA
01-09/2025

Majoitustilastot
Puhelindatatilastot




Yopymisten maaran kehitys Salossa | tammi-syyskuu 2025

Yb?ymis_ten maara nousi Salossa tammi-syyskuussa +3,2%
(~3K maj.vrk) maksullisissa majoituksissa v. 2024 )
tarkasteltuna. Tama luku sisaltaa seka rekisteroidyn etta
rekisteroimattoman majoituksen.

* Rekisterdityjen yopymisten maara putosi 7,6 % edellisvuoteen
verrattuna.

* Rekisteréimattémien yépymisten maara nousi 15%

Huomioitavaa on, etta vuonna 2025 rekisterdimattomia
yopymisia (53,5%) on enemman kuin rekisterdityja (46,5%).
» v. 2024 rekisteroidyt 51% / rekisterdimattomat 49%
* V. 2019 rekisterdidyt 72% / rekisterdimattomat 28%.

Rekisteroidyissa yopymisissa kotimaisten matkailijoiden
maara on edellisvuoteen vahentynyt 7%, kun taas
ulkomaisten matkailijoiden maara vaheni 10%.

Suurimmat kv-kansalaisuudet yOpymisissa tulevat Saksasta,
Virosta, Ruotsista ja Latviasta. Suurinta kasvua on tullut
Hollannista, Belgiasta ja USA:sta.

Kansalaisuustietoja ei ole saatavilla rekisteroimattomista
majoituksista.

11.12.2025 Lahde: Visitory.io (Airdna, Tilastokeskus, Visitory Research)
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Yopymisten maaran kehitys Salossa | kesa-elokuu 2025

* YOpymisten maara kasvoi Salossa kesa-elokuussa
+3,9 % (1804 majoitusvrk) maksullisissa _
majoituksissa v. 2024 tarkasteltuna. Tama luku
sisaltaa seka rekisteroidyn etta rekisteroimattoman
majoituksen.

» Rekisteroityjen yopymisten maara putosi 5,6 % edellisvuoteen
verrattuna.

* Rekisterimattomien yopymisten maara nousi 12,7%.

* Huomioitavaa on, etta vuonna 2025 )
rekisteroimattomia Xopg/mlsm (56,4%) on enemman
kuin rekisteroityja (43,6%).

» Rekisteroidyissa yopymisissa kotimaisten
matkailijoiden maara on edellisvuoteen vahentynyt
5?_/?], kuré(’g/aas ulkomaisten matkailijoiden maara
vaheni 9%.

« Suurimmat kv-kansalaisuudet yopymisissa tulevat
Saksasta, Virosta, Sveitsi ja Puola.

« Kansalaisuustietoja ei ole saatavilla
rekisteroimattomista majoituksista.

T y \ Vi onh (i Caln Tin abicharidy s Ladinma MAasma i
i, Asuinmaa; Yhieersa) feermiset (St Selo, Tyyppt: Rekisierdty Asnmaa: Ynieensé)

L J
&y
R¥ s

A .
11.12.2025 Lahde: Visitory.io (Airdna, Tilastokeskus, Visitory Research) ;’. Uﬂtgs




Majoitusmyynnin kehitys Salossa | tammikuu-syyskuu 2025

» Rekisteroity majoitusmyynti on pysynyt
kumulatiivisesti lahes edellisvuoden tasolla
(n. -2 k€).

» Rekisteroimaton majoitusmyynti on
kasvanut kumulatiivisesti edellisvuoteen n.
~240 k€.

* Yhteensa kumulatiivinen majoitusmyynti oli
5,3 milj.€ ja kasvoi Salossa tammi-
elokuussa +4,5% (~238 k€) edellisvuoteen
nahden.
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Majoitusmyynnin kehitys Salossa | kesa-elokuu 2025

* Rekisteroity majoitusmyynti on kesa-
elokuussa laskenut edellisvuodesta ~14 k€.

* Rekisteroimattoman majoitusmyynti kasvoi
kesa-elokuussa edellisvuoteen nahden
~122 k€ .

* Yhteensa majoitusmyynti kesa-elokuussa ol
~2,86 milj.€ ja kasvoi Salossa tammi-
heinakuussa +3,9% (~108 k€)
edellisvuoteen nahden. I I
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 Majoitusmyynti, Sijainti: Szio, Tyyppl: Rekisterdimaton (€) Majoltusmyyntl, Sijainti: Salo, Tyyppk: Reklsterdity (€) Majoltusmyyntl, Sijainti: Salo, Tyypel: Yhteensa (€)
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Vierailijoiden maara puhelindataan pohjautuen

« Kumulatiivisesti kotimaisia vierailijoita Salossa oli tammi-lokakuussa 3,87 miljoonaa.

« Kotimaisten vierailijoiden maara kuvaa muualta Suomesta saapuneiden henkildiden maaraa Saloon.

« Henkilon taytyy viipya alueella vahintaan 20 minuuttia, jotta hanet lasketaan vierailijaksi. Vierailijat,
jotka tulevat saman seutukunnan sisalta jatetaan huomiotta.

« Mikali vierailija yopyy Salossa, hanet lasketaan "salolaiseksi” seuraavana paivana. Esim. jos
mokkilainen Helsingista saapuu Saloon, eika poistu viikkoon Salosta, on han tassa mukana vain kerran
vierailunsa aikana.

 Vierailijaksi lasketaan siis myos alueella mm. tyossakayvat.
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Tammi-Lokakuu 2025

Maara Muutos Osuus
Yhteensd 3873000 100,0 %
Turku 663 300 171 %
Helsinki 379 800 98 %
Espoo 246 200 6,4 %
Lohja 218 600 56 %
Paimio 209 700 54 %
Kaarina 179 300 46 %
Vantaa 125 000 32%
Lieto 92100 24 %
Sauvo 79700 21%
Koski Tl 78 200 20%
Marttila 65 500 1.7 %
Raisio 62 700 1.6 %
Naantali 62 600 1.6 %

Rauma 54 000 1.4 %



Yhteenveto

‘Kesa—elokuun osuus on erittain merkittava — kolme kesakuukautta tuottavat yhteensa 1,48 miljoonaa kayntia, mika
on 38,2 % koko tammi—lokakuun vierailuista. Tama korostaa Salon vahvaa kesapainotteisuutta ja kesakauden suurta
merkitysta yrityksille.

*Turku sailyy vuoden suurimpana lahtokaupunkina (17,1 % / 663 300 kayntia), mutta sen suhteellinen osuus
pienenee kesalla. Tama viittaa tyomatkaliikenteen vahentymiseen lomakaudella ja paakaupunkiseudun vapaa-
ajanmatkailun kasvuun.

-Paakaupunkiseutu vahvistaa rooliaan kesakaudella — Helsingin, Espoon ja Vantaan yhteenlaskettu osuus nousee
19,4 %:iin (751 000 kayntia). Tama kertoo Salon vetovoiman laajenemisesta kauemmas ja erityisesti vapaa-ajan
matkailun merkityksesta.

-Lahikunnat (Lohja, Paimio, Kaarina, Lieto, Sauvo, Koski Tl, Marttila) muodostavat erittain vahvan pohjan koko
vuoden vierailijavirroille. Niiden yhteenlaskettu osuus on 23,8 % (923 100 kayntia). Kesalla niiden suhteellinen osuus
kuitenkin laskee, mika heijastaa tyomatka- ja asiointilikenteen kausittaista hiipumista.

‘Lokakuu nousee vuoden tarkeaksi matkailukuukaudeksi kesakuukausien jalkeen Kurpitsaviikkojen (10.—
26.10.2025) ansiosta. Tapahtuma pidentaa matkailukautta merkittavasti kesan jalkeen.

-Salon vetovoima monipuolistuu — seka kesa etta syksyn suurtapahtumat tuovat esiin uusia lahtdalueita (Pori, Forssa,
Hanko, Rauma), mika vahvistaa Salon asemaa laajemmalla alueella kiinnostavana vapaa-ajan kohteena.;.
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Yritysryhmahanke: Kestavyys ja
vastuullisuus

Maija Pirvola, Yrityssalo




Uusi yritysryhmahanke 2026-2027 vireille

I(\/I%?ﬁ(la(ut#{ta_hastosta on mahdollisuus hakea yritysryhmille hankerahoitusta, jossa 3-9 maaseutualueella toimivaa pienyritysta
< ehittaa

* yhdessa samaa teemasisaltoa
» toteuttaa teemaan sopivia yrityskohtaisia kehittamistoimia.

Rahoitusta voi kayttaa hankesuunnitelman mukaisiin, ennalta suunniteltuihin toimenpiteisiin kuten
» Asiantuntijoiden palkkioihin
» Ostopalveluihin
* Pienhankintoihin
+ kansainvaliseen yhteistyohon liittyviin kustannuksiin

Maaseuturahoituksen tuen osuus 75% ja yrityksen omarahoituksen osuus 25%

Hanketta hallinnoi kehittamisyhtio, jonka vastuulle kuuluu rahoituksen hakeminen, hanketyon koordinointi yndessa ryhman
kanssa, rahoittajaraportointi (ohjausryhmat, maksatukset) ja hankintojen kilpailutus

* Yrityssalon korvaus hankehallinnoinnista on 10% kokonaisbudjetista

Lue lisaa https://www.ruokavirasto.fi/tuet/maaseudun-palvelut-ja-elinkeinojen-kehittaminen/kehittaminen-ja-
yhteistyo/yritysryhmat/

Yritysryhmahanke 2026-2027
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Hankeidea lyhyesti

1. Tavoitteena on saada yritykset mukaan vastuullisuuspolulle ja sitd kautta mahdollistaa, ettd myds Salo matkailualueena voi hakeutua
mukaan vastuullisuuspolulle.

2. Tavoitteena on vahvistaa yritysten vastuullisuusosaamista, brandia ja -viestintaa seka kehittaa uusia tai muotoilla jo olemassa olevia
matkailutuotteita, jotka lisaavat yrityksen vetovoimaa ja kilpailukykya

* Yhteinen kehittaminen (60%) * Yrityskohtainen kehittaminen (40%)

» Vastuullisuussuunnitelman laadinta » STF-sparraus
« STF-ohjelman 7-askeleen kehittamispolku - Sertifikaatin hankinta: auditointi ja ohjaus,
- Sertifikaattien valinta (vertailu ja jasenmaksu hankkeen aikana
kaytannon erot) * Yrityksen brandin kirkastus
« Suunnitellaan miten vastuullisuusteot vastuullisuusteemaan
nakyviksi * Yrityksen vastuullisuusviestinnan
« Vastuullisuusviestintd nakyvaksi ja osaksi suunnittelu
yrityksen brandia » Vastuullisten tuotteiden ja palveluiden
« Tuotekehitys/tuotemuotoilu tarinallistaminen, hinnoittelu ja mahdollinen
vastuullisuusteemaisiksi tuotetestaus kohderyhmalla

¥ 4
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Rahoitusesimerkki

mikroyrityksessa on alle 10 tyontekijaa ja liikevaihto tai tase alle 2 miljoonaa euroa
pienyrityksesséa on alle 50 tydntekijaa ja liikevaihto tai tase alle 10 miljoonaa euroa

Yhiteiseen kehittdmiseen

Yrityskohtaiseen

60% 2 v ajan kehittimiseen 40% 2 v ajan
Kustannuslaskelma 24 kk [/ 2 vuotta
Yritys XS a 200 eur/kk 3 200e
Omarahoitus 25% A800,00
Tuki 75% 14400,00
Hall. osuus 10% 1920,00
Yhteensd kaytossa 17280,00 10368,00 6912,00
Yritys 5 a 300 eur/kk 3300e
Omarahoitus 25% 7200,00
Tuki 75% 21600,00
Hall. osuus 10% 2880,00
Yhteensd kaytossa 25020,00 15552,00 10368,00
Yritys M 400 eur/kk 4400 e
Omarahoitus 25% 900,00
Tuki 75% 28800,00
Hall. osuus 10% 3340,00
Yhteensd kaytossa 34560,00 20736,00 1382400

N
W% yritys



Kiinnostuitko ja haluat mukaan?

Jatketaan keskustelua tilaisuuden paatteeksi klo 11.30-12
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Matkailumarkkinoinnin ja tapahtumien
ajankohtaiset

Sanna Lammervo, Salon kaupunki

Katso erilliset esitykset




Salo 360 Matkailuhankkeen
kansainvalistymisosion tuotoksia

Anna Kaiponen, Lomalaidun
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SALON SEUTU MATKAILUALUEENA

Local food map / J—
Vahvuudet Ry r s S ~ Heikkoudet

Mahdollisuudet

2025




KANSAINVALISTYMISEN HYODYT

F

* Uudet asiakasryhmat ja
sesonkien tasapainotus

* Kilpailukyvyn ja laadun
kehittaminen

* Riskien hajauttaminen ja vakaus

* Liikevaihdon kasvu ja
kannattavuus

.....
.... >+ 5
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* Oppiminen ja innovaatiot

* Verkostoituminen ja uudet
kumppanuudet

2025 20



KANSAINVALISTYMISPOLKU

Asiakas-

Valmiudet N
ymmadarrys

1,
Toiminta- S
ympadristo ja Tuotteistus
verkostot '-
®
X TS Ostettavuus

2025



VALMIUDET

*

9

* Yrityksella on selkea * Tee kirjallinen * Onko meilla budjetti ja + Visit Finlandin
suunnitelma ja kansainvalistymis- tavoitteet? Kansainvalistymisopas
resurssit suunnitelma. . Onko henkil&std
kansainvalistymiseen. - Varmista rahoitus ja valmis palvelemaan

riskienhallinta. kansainvalisia
- Huolehdi kielitaidosta asiakkaita?
ja osaamisesta. + Miten hallitsemme

taloudelliset riskit?

2025 22



KOHDEI\/IARKKINAT JA
ASIAKASYI\/II\/IARRYS

*

* Hyodynna Visit Finlandin * Ketka ovat meille « Visit Finland
- Tieddmme, ketkd ovat kohderyhmdoppaita. tarkeimmat Kansainvalistymisopas
kohdeasiakkaamme ja * Kerdid ja analysoi asiakasryhmat ja milta - Visit Finlandin
mitd he arvostavat. asiakaspalautetta. kohdemarkkinoilta he kohderyhmdoppaat
tulevat? - Alueelliset

* Mitd ulkomaiset
asiakkaat odottavat?

* Miten erotumme
kilpailijoista?

matkailustrategiat.

2025

23
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kysymykset lisatietoja

*

@ A

- Palvelut ja tuotteet ovat * Tee tuotteista helposti * Onko tuotteemme ostettavissa - Visit Finland
selkeitd, eldmyksellisid ja ymmadrrettavid ja ja ymmadrrettavissd Kansainvdlistymisopas
kansainvdlisille asiakkaille saavutettavia. englanniksi? - Tuotekorttipohjat
sopivia. * Lisdd kieliversiot ja selkedt * Onko hinnoittelu - STF-ohjelma
kuvaukset. kilpailukykyinen?
* Mdadritd hinnoittelu ja * Vastaavatko tuotteemme
komissiot. kohdemarkkinoiden odotuksia?

* Testaa tuotetta kansainvdlisilla
testiasiakkailla ensin ja pyydad
palautetta.

2025 24



OSTETTAVUUS

*

9

* Ota kayttoon kansainvaliset * Loytaako asiakas meidat « Visit Finlandin
- Asiakas voi varata ja maksaa jakelukanavat. helposti verkossa? digimarkkinointiohjeet
helposti. * Lisdd monipuoliset * Onko varausprosessi hopea « Visit Finland Datahub-ohjeet
maksutavat. ja turvallinen? - Hyddynné tekodlyd
* Tee verkkosivut monikielisiksi * Onko maksutavat sparrailukaverina.
ja mobiiliystavallisiksi. kansainvalisille asiakkaille
* Muista verkkosivujen sopivat?

hakukoneoptimointi.

2025 25
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* Yritys hyodyntaa
kumppanuuksia ja
verkostoja
kansainvalisen myynnin
tukena.

2025

V=

* Liity alueellisiin ja

kansallisiin verkostoihin.

* Tee yhteistyotd
matkanjdrjestdjien
kanssa.

* Osallistu messuille ja
myyntitapahtumiin.

?\TO]\'IV\I?\FNTAYI\/I PARISTO JA VERKOSTOT &

* Keiden kanssa voimme
tehda yhteistyota?

* Hyodynnammeko
alueellisia verkostoja?

* Miten lisddmme
nakyvyyttd
kansainvalisissa
kanavissa?

L £

*

« Visit Finlandin verkostot
- Alueorganisaatiot

« Matkailuun liittyvat eri
tapahtumat.

26
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2025

YHTEENVETO

Valmiudet Asmlfas-
ymmdarrys
Verkostot Tuotteistus
Ostettavuus

Kansainvalistyminen ei ole yksittdinen
toimenpide, vaan kokonaisuus:

Kun ngma psa—qlueet ovat kt.J.r.mossa,
kansalnvqllgtymlsen ensimmadiset
askeleet sujuvat helpommin.

Valmiudet — suunnitelma ja resurssit

Asiakasymmarrys — kohdemarkkinat ja
asiakastarpeet

Tuotteistus — selkedt ja eldmykselliset
tuotteet

Ostettavuus — helppo varaus ja
maksaminen

Toimintaympdristo ja verkostot -
kumppanuudet ja nakyvyys




VISIT FINLAND
KANSAINVALISTYMIS https:/www.visitfinland.fi/493fel/globalassets/visitfinland.fi/vf-
OPAS julkaisut/2023/vf-kansainvalistymisopas-2023.pdf

VISIT FINLAND

KANSAINVALISTYMIS- https://www.visitfinland.fi/4Aa7f0d/globalassets/finnish -
KRITEERIT customers/02-build-your-network/visit-finland/julkaisut/vf-
kansainvalistymiskriteerit-2021.pdf

VISIT FINLAND TUNNISTA
KOHDERYHMASI JA
ASIAKKAASI JA VAHVUUTESI https:/www.visitfinland.fi/4aef34/globalassets/visitfinland.fi/vf-
julkaisut/2023/tunnista-kohderyhmasi-asiakkaasi-ja-
vahvuutesi.pdf

VISIT FINLAND DIGITAALISEN

ASIAKASKOK EMU KSEN https://www.businessfinland.fi/globalassets/julkaisut/visit -
KASIKIRJA finland/tutkimukset/2020/digitaalisen_asiakaskokemuksen_kasi

kirja_destinaatioille_2020.pdf

LISATIETOJA
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Ruokamatkailun mielikuvatutkimus

Tiina Backman, Yrityssalo




Tutkimus Suomen kiinnostavuudesta matkailu-
ja ruokamatkailukohteena 2025

 Visit Finland on teettanyt ensimmaista kertaa kansainvalisen tutkimuksen siita, miten Suomi
nahdaan ruokamatkailumaana.

« Tutkimuksen on toteuttanut markkinatutkimus- ja analytiikkayritys Nepa Insight.

 Ruoka kuuluu Plobaalisti matkailijoiden viiden kiinnostavimman teeman joukkoon, mutta

Suomea ei viela kovin usein yhdisteta tahan teemaan.

« Suomalaiseen ruokaan liitetaan kuitenkin uteliaisuutta, ja siina nahdaan potentiaalia erityisesti
puhtaiden arktisten makujen kautta.

. ]utkimiJs toteutettiin kesalla 2025 viidessa maassa (Saksa, Espanja, Ranska, Yhdysvallat ja
apani).

« Kustakin maasta vastasi n. 1000 osallistujaa.

« Kohderyhmana: 18-65-vuotiaat, jotka suunnittelevat vapaa-ajan matkaa ulkomaille seuraavan
kolmen vuoden aikana

 Koko tutkimus luettavissa taalta.

-y
. 85% .
% yritys


https://www.visitfinland.fi/4ab804/contentassets/2e08cdc4134141039cf9b3a404faeab9/ruokamatkailututkimus.pdf
https://www.visitfinland.fi/4ab804/contentassets/2e08cdc4134141039cf9b3a404faeab9/ruokamatkailututkimus.pdf

Ruoka- ja juomakokemukset ovat olennainen osa matkaa, ja paikallisten
ruokien seka uusien makujen kokeileminen on matkustamisen ytimessa.

Matkailijatyyppi: tarkeimpien vaittamien sijoitus markkinoittain

1. “Haluan maistaa
paikallisista raaka-
aineista ja maan

2. “Ruoka- ja
juomakokemukset
matkalla ovat tarkeita
matkani kokonais-
tyytyvaisyyden
kannalta” (83%)

3. “Haluan kokeilla
uusia ruokia eri

perinteiden
mukaisesti
valmistettua ruokaa ja
juomia” (87%)

ravintoloissa”
(81%)

Markkinakohtaiset erot:

- 1 2 3 Saksalaisille ravintolan valitseminen
tunnelman perusteella korostuu.
Espanjalaiset puolestaan haluavat ruoan
I I 1 3 2 kautta luoda yhteyksid muihin ihmisiin ja
suosivat matkustaessaan tuttuja makuja.
‘— 1 3 2 Japanilaiset ovat muita markkinoita
e kiinnostuneempia ruokakojuista ja
katuruoasta, ja he jakavat saksalaisten kanssa
@ 1 2 5 vahvan kiinnostuksen ajan viettimiseen
kahviloissa.
e 1 2 3

(xx%) = Taysin tai jokseenkin samaa mieftd vaittédmasto
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Ruoka- ja juomakokemukset ovat olennainen osa matkaa, ja paikallisten
ruokien seka uusien makujen kokeileminen on matkustamisen ytimessa.

Matkailijatyyppi: tarkeimpien vaittamien sijoitus markkinoittain

Haluan maistaa paikallisista raaka-aineista ja maan perinteiden mukaisesti valmistettua ruokaa ja juomia

Ruoka- ja juomakokemukset matkalla ovat tarkeita matkani kokonaistyytyvdisyyden kannalta

Haluan kokeilla uusia ruokia eri ravintoloissa

Saan ruoka- ja juomakokemuksista tarinoita kerrottavaksi, kun tulen kotiin

Ruokaelamysten jakaminen paikallisten kanssa edistaa kulttuurista ymmarrysta ja yhteytta

Haluan sydda erilaisia kansainvalisia ruokia (esim. thaimaalaista, meksikolaista ruokaa)

Haluan viettda aikaa kahviloissa hyvan kahvin, teen ja leivonnaisten parissa

Haluan, etta ruokakokemukseni tukevat yleista hyvinvointiani (esim. terveelliset vaihtoehdot, tietoinen sydminen, tasapaino)
Nautin ruokakokemuksista, joiden avulla voin olla yhteydessa muihin

Suosin edullisia ruokailuvaihtoehtoja {esim. katuruokaa, ruokakojuja)

Olen matkoillani erittdin varovainen ruoan turvallisuuden suhteen

Valitsen ravintolat niiden tunnelman ja sisustuksen perusteella

Pyrin aina osallistumaan I3hiruokatapahtumiin tai vierailemaan paikallisilla ruokatoreilla tai ruokakierroksilla
Haluan sy6da gourmet- ja fine dining -ravintoloissa

Kaytan mielelldani huomattavan summan rahaa gourmet-ravintoloihin matkoilla

Julkaisen aina sosiaaliseen mediaan ruokaelamyksistani matkoilla

Haluan pitda kiinni tutuista ruoista matkustaessani

En etsi kulinaarisia elamyksia matkoillani, ruoka on vain polttoainetta, joka pitad minut energisena matkaa varten
Suosin kasvis- tai vegaanivaihtoehtoja

) Q: Missa maarin olet samaa mieltd seuraavista vaittémista liittyen seuraavaan ulkomaanmatkaasi? 5=
Visit Finland : 3

Vastagjat: 18-65-vuotiaat (Eurcopan) lomamatkaa seuraavan kolmen vuoden aikana suunnittelevat 5060 |

larjestetty markkinoiden keskia

)KSseenkin samaa mieita

VoI

Keskiarvo%
87 %
83 %
81%
79 %
77%
76 %
73 %
69 %
68 %
64 %
63 %
61 %
59 %
49 %
43 %
38 %
36 %
21 %
18 %

T muxaan
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Tiedonhaku & esteet
Suomen valinnalle

76 % 62 %

...valitsee ravintolan ...hakee tietoa

spontaanisti kiertelemalla, matkakohteista ensisijaisesti
mutta japanilaisille hakukoneista. Lisaksi
tyypillisinta on suunnitella laheisten suositukset ja
ravintolavierailuita matka-arvostelusivustot
etukateen. ovat tarkeimpia kanavia.

@ Visit Finland

19 %

...ei ole kiinnostunut
Suomesta
ruokamatkakohteena — suurin
syy siihen on ettei suomalaista
ruokaa tunneta tai pideta
houkuttelevana.

47 %

...kdyttaa sosiaalista mediaa
inspiraation lahteena
hakiessaan tietoa
matkakohteen ravintola-
tarjonnasta — tama kuitenkin
korostuu Yhdysvalloissa.
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Kiinnostus suomalaisia ruokaelamyksia kohtaan kohdistuu vahvimmin paikallisten ruokien
ja erikoisuuksien maistamiseen seka markkinoilla ja kauppahalleissa vierailuun.

Suomalaiset ruokaelamykset ja aktiviteetit: kiinnostavimpien elamysten sijoitus markkinoittain

(35
i|:| i K>Di> . D

1. Paikallisilla markkinoilla ja 2 ez 2 3. Paikallisten erikoisuuksien
g N J 2. Paikallisten suomalaisten ot 3 e
kauppahalleissa vieraileminen ruckien malstarminen (G051 syominen hotellin aamiaisella
(80%) = (77%)
Markkinakohtaiset erot:
= 1 2 4
Ranskalaiset ovat hieman muita
I I 3 1 6 kiinnostuneempia vierailemaan
paikallisilla tiloilla, kun taas luonnossa
= syominen ei houkuttele japanilaisia
& 1 2 5 L ; ; :
= yhta paljon kuin muiden maiden
matkailijoita. Fine dining ja
‘ 5 1 2 ruokafestivaalit puolestaan herattavat
enemman kiinnostusta Yhdysvalloissa.
L= 1 3 2
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Suurin kiinnostus kohdistuu helposti saavutettaviin, autenttisiin ja arkisiin suomalaisiin
ruokaelamyksiin, joissa korostuvat paikallisuus, perinteet ja luonnonldheisyys.

Paikallisilla markkinoilla ja kauppahalleissa vieraileminen

Paikallisten suomalaisten ruokien maistaminen

Paikallisten erikoisuuksien sydominen hotellin aamiaisella

Tyypilliseen suomalaiseen ruokakulttuuriin tutustuminen

Perinteisen suomalaisen kalan tai riistan kokeileminen

Katuruoan syominen

Luonnossa syominen

Ruokamatkamuistojen ostaminen

Ympari Suomen matkustaminen tutustuen erilaisiin alueellisiin ruokiin Suomessa
Suomalaisten erikoisuuksien maistaminen

Maatilalla tai paikallisella ruoantuottajalla vieraileminen

Ruoka- ja juomafestivaaleilla vieraileminen

Paikallisissa panimoissa vieraileminen

Suomalaisista metsista perdisin olevan luonnonvaraisen ruoan syominen
Opastetut ruokakierrokset/kavelyt

Fine dining -ravintolassa sydominen

Marjastus ja/tai sienestys metsassa

Kalastaminen

Suomalaisen ruoan ruoanlaittokurssille osallistuminen

@ Visit Finland

‘ 1 3
2 s0
4 6
5 5
6 4
7 8
3 2
8 10
13 9
14 12
10 7
16 15
11 14
9 11
12 13

17 16
15 17

18 18

— Nl B
=

H N W oy N

13
14
10

18

17
16

5 1
3 3
2 2
6 4
3 8
7 5
13 7
4 14
13
16
14 12
11 6
10 11
12 15
16 10
15 9
17 17
18 18

Keskiarvo%

80 %
80 %
77 %
75 %
75 %
71%
71%
64 %
61 %
58 %
58 %
58 %
58 %
56 %
55 %
47 %
45 %
34 %
30%

—

Globaalisti
kiinnostavimmat
= ruokaelamykset ja
aktiviteetit, panosta

ndihin.

Ruokamatkamuistot
tarkeita Japanissa ja
Saksassa, ruokafestivaalit
Yhdysvalloissa ja
maatilalla vieraileminen
Ranskassa.

Fine dining kiinnostaa
eniten yhdysvaltalaisia.
== Yleisesti kiinnostus kaikkia
aktiviteetteja kohtaan on
melko korkea.
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@ Visit Finland

Luonto, yhdessa
syominen ja markkinat
houkuttelevat
kuvamaailmoista eniten

Yksittaiset annoskuvat herattavat valituista
kuvista vahiten kiinnostusta suomalaisia
ruokaelamyksia kohtaan. Visuaalisessa
viestinnassa kannattaa sen sijaan korostaa
ruoan elamyksellisyytta ja yhdessaoloa
muiden ihmisten kanssa.

nepa e



Spontaanisti kala, luonnollisuus
ja yksinkertaisuus yhdistetaan
Suomeen kaikilla markkinoilla,
vaikka keittio onkin useimmille
tuntematon.

Kala ja merenelavat muodostavat vahvimman ja yleisimman mielikuvan suomalaisesta
ruoasta kaikilla markkinoilla. Erityisesti lohi mainitaan toistuvasti. Myos riista (poro, hirvi)
seka marjat ja sienet nousevat esiin useissa maissa.

Luonnollisuus, tuoreus, terveellisyys ja yksinkertaisuus ovat keskeisia suomalaisen ruoan
ominaisuuksia kaikkien maiden vastaajien mielissa. Ruoan ajatellaan olevan vahan
prosessoitua, puhdasta ja perustuvan paikallisiin seka kausiluonteisiin raaka-aineisiin.

Maku koetaan useimmiten miedoksi ja vihemman mausteiseksi verrattuna moniin
muihin keittidihin, mutta osa pitaa makuja myos vahvoina ja uniikkeina.
Monipuolisuudesta oliaan eri mielta: osa pitaa suomalaista ruokaa rikkaana ja osa
yksitoikkoisena.

Tuntemattomuus on hyvin yleista kaikilla markkinoilla: suomalainen ruoka ei ole laajasti
tunnettu, mutta siihen liittyy uteliaisuutta ja kokeilunhalua. Monet mainitsevat
haluavansa kokeilla suomalaista ruokaa, vaikka tietamys siita on vahaista.

Erikoisuus ja eksoottisuus liitetdan erityisesti riistaan, poroon, marjoihin ja sieniin.
Suomalainen keittio nahdaan usein pohjoismaisena, luonnonldheisena ja joskus myos
venaldisten ja balttilaisten vaikutteiden varittamana.

@ Visit Finland Kuva: Harri Tarvainen / Visit Finland




Suomen vahvimmat ruokaan liitetyt mielikuvat ovat pohjoismaiset maut,
tuore riista ja kala, seka ruoka puhtaasta luonnosta.

Ruokamielikuva, Suomi

gacs

1. Pohjoismaiset/

arktiset maut (48%) 2. Tuore riista ja kala (46%) 3. Ruoka puhtaasta luonnosta (32%)
- Markkinakohtaiset erot:
2 1 3
Yhdysvaltalaiset yhdistavat rennon ja
I I 1 2 4 mutkattoman ruokakulttuurin,
leivonnaiset ja kahvikulttuurin
L 2 1 3 Suomeen muita markkinoita
—— vahvemmin. Japanilaisten
. ruokamielikuvien karjessa ovat
1 2 7 : SO
puhtaan luonnon sijaan baltialainen
B ruokakulttuuri ja villiruoat.
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Tarkeimmat harkintaa ajavat mielikuvat ovat kaikkien markkinoiden
tarkeimpia ajureita.

Tarkeimmaét Suomen harkintaa ajavat ruokamielikuvat B 7:rkes harkinnan ajuri
Keskitarkea harkinnan ajuri

Pohjoismaiset/arktiset maut

Ruoka puhtaasta luonnosta

Leivonnaiset ja makeat herkut (esim. pullat, kakut)
Luonnonvaraiset ja villiruoat (esim. marjat, sienet)
Rento ja mutkaton ruokailukulttuuri

Tuore riista ja kala

Kahvikulttuuri

Trendikas ja moderni ruoka

Eksklusiivisia fine dining -vaihtoehtoja

Paikallisesti valmistetut alkoholijuomat (olut, viini, viski, gini)
Baltialainen ruokakulttuuri

Elintarvikeinnovaatiot (esim. lihankorvikkeet, vapaat tuotteet)
Erilaiset kasvis- ja vegaanivaihtoehdot

Ruoka, jossa yhdistyvat lansimaiset ja itamaiset vaikutteet
Edullinen ruoka

Mauton ja arkipdivdinen ruoka



Mikali halutaan kehittaa Suomen harkintaa nimenomaan ruokamatkakohteena, on
tarkeaa panostaa myos trendikkyyteen ja eksklusiivisiin fine dining —optioihin.

Tarkeimmat Suomen harkintaa matkakohteena ja ruokamatkakohteena ajavat ruokamielikuvat

Harkitsee Suomea Harkitsee Suomea
matkakohteena ruokamatkakohteena

Pohjoismaiset/arktiset maut

Ruoka puhtaasta luonnosta

Leivonnaiset ja makeat herkut (esim. pullat, kakut)
Luonnonvaraiset ja villiruoat (esim. marjat, sienet)
Rento ja mutkaton ruokailukulttuuri

Tuore riista ja kala

Kahvikulttuuri Trendikkyyteen ja eksklusiivisiin

R : fine dining —vaihtoehtoihin
Trendikas ja moderni ruoka : RS
panostaminen on tarkeaa

Eksklusiivisia fine dining -vaihtoehtoja erityisesti ruokamatkakohteena
Paikallisesti valmistetut alkoholijuomat (olut, viini, viski, gini) harkitsemisen vahvistamiseksi.
Baltialainen ruokakulttuuri

Elintarvikeinnovaatiot (esim. lihankorvikkeet, vapaat tuotteet)

Erilaiset kasvis- ja vegaanivaihtoehdot

Ruoka, jossa yhdistyvat lansimaiset ja itamaiset vaikutteet

Edullinen ruoka

Mauton ja arkipdivdinen ruoka
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Vaikka Suomen ja muiden Pohjoismaiden ruokamielikuva on osin viela tuntematon, on
Suomella mahdollisuuksia vahvistaa jo olemassa olevaa asemaa ja erottautua muista

Pohjoismaista.

Tunnuspiirteet

Tarkeita Suomen harkinnan
harkinnan ajureita, joihin Suomi
yhdistetdaan vahvimmin yhdessd

muiden Pohjoismaiden kanssa

* Pohjoismaiset/arktiset maut

* Ruoka puhtaasta luonnosta

* Luonnonvaraiset ja villiruoat
*  Tuore riista ja kala

@ Visit Finland

o

b‘g

Kehityskohdat

Tarkeita Suomen harkinnan ajureita,
joissa Suomi voisi vield kehittaa
mielikuvaansa tunnuspiirteiden

ohella

* Leivonnaiset ja makeat herkut
* Rento ja mutkaton
ruokailukulttuuri

o

Panosta harkiten

Eivat tarkeita Suomen harkinnan
ajureita, mutta vahvistavat
harkintaa heidan keskuudessa, jotka
harkitsevat Suomea erityisesti
ruokamatkakohteena

*  Trendikds ja moderni ruoka

*  Eksklusiiviset fine dining —
vaihtoehdot

nepa
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Miten hyodyntaa nykyisia
vahvuuksia houkuttelevuuden
lisaamiseksi?

Vaikka Suomi ei erotu ruokamielikuvaltaan selkedsti muista
Pohjoismaista, mielikuvien samankaltaisuus tarjoaa myos
mahdollisuuden hyddyntdaa muiden Pohjoismaiden mainetta ja samalla
pohjan rakentaa omaa, uniikkia mielikuvaa valittujen erityispiirteiden
ympadrille. Suomen vetovoimaa voidaan vahvistaa korostamalla arktisia
makuja, puhtaita raaka-aineita, luonnonldheisyyttd, seka tuoretta riistaa
ja kalaa.

Leivonnaiset ja makeat herkut ovat olennainen osa suomalaista
ruokakulttuuria, mutta monille matkailijoille viela tuntemattomia -
niiden ainutlaatuisuutta ja mahdollisuuksia maistaa ndita kannattaa
tuoda aktiivisesti esiin. Mita oppeja voidaan saada Ruotsin ja Tanskan
profiloitumisesta Pohjoismaiden leivonnaisasiantuntijoina?

Rento suomalainen ruokakulttuuri voidaan tuoda esiin esimerkiksi
jaettavilla annoksilla ja kasuaaleilla ruokailukokemuksilla, mika lisaa
Suomen houkuttelevuutta matkakohteena. Pohdi, mita erityispiirteita
suomalaisella ruokakulttuurilla on rentouden ja mutkattomuuden
nakékulmasta.

O vt Finiand nepa




Hakukoneet, laheisten suositukset ja matka-arvostelusivustot ovat
tarkeimpia tiedonhakukanavia matkaa suunnitellessa.

Tiedonhakukanavat: kanavien sijoitus markkinoittain

=== E
— I I - @ = Keskiarvo%
Hakukoneet (esim. Google) 5 1 1 4. 1 62 % - Hakukonevlloydettavyys sel'<a
aiemmat hyvat kokemukset, jonka
Ystivien ja perheenjasenten suositukset 2 2 2 7 2 51 % perusteella Suomea suositellaan,
ovat keskeisia tietoldahteita.
Matka-arvostelusivustot (esim. TripAdvisor, Yelp) 5 3 4 3 3 46 %
Kohteiden verkkosivustot ja viralliset matkailusivustot 6 4 3 2 5 43 % Vl'ralhs‘ten m~atk‘zinlus.|.vus.t01’en y
rooli myds hyvin tarkea, erityisesti
Sosnaahsen median alustat _ _ - B 6 4 a a1% Japanissa ja Espanjassa. Myos
(esim. Instagram, Facebook, TikTok, Youtube, Reddit) somenakyvyys keskeista.
Matkailu-TV-ohjelmat ja dokumentit 4 6 8 5 6 38 %
Online-matkatoimistot (esim. Expedia, Booking.com) 3 7 5 9 7 36 %
Matkailufoorumit ja matkablogit 8 8 7 6 7 33 %
Matkailulehdet ja printtijulkaisut 9 9 9 8 10 25 %
Sosiaalisen median vaikuttajat 10 10 11 10 9 20 %
Tekoadlyalustat (esim. ChatGPT, Claude, Copilot) 12 11 10 11 12 17 %
Verkkolehdet ja verkkosanomalehdet 11 12 12 12 11 16 %
En mistan naists 13 e 13 13 3%
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Ajankohtaista

Tiina Backman, Yrityssalo




Lomalaitumen Matkalla Kasvuun -tapahtuma
14.1.2026 klo 9.30-22.30 @The Terwa, Loppi

kokoaa maaseutumatkailun yrittajat, kehittajat ja asiantuntijat eri puolilta Suomea yhteen
rakentamaan alan tulevaisuutta.

« tapahtuman ytimessa ovat kasvu, myynti ja menestys — kaytannon vinkit, uudet ideat
ja yhteisty0, jotka vievat maaseutumatkailua eteenpain.

« ohjelmassa on inspiroivia puheenvuoroja, konkreettisia esimerkkeja ja mahdollisuuksia
verkostoitua muiden alan toimijoiden kanssa.

« Matkalla Kasvuun Kick Off 2026 on startti, joka sytyttaa ideat, vahvistaa verkostot ja
kasvattaa maaseutumatkailun voimaa koko Suomessa.

 Lue koko ohjelma ja ilmoittaudu mukaan.

-y
.25 .
% yritys


https://www.lomalaidun.fi/etusivu/matkalla-kasvuun-kick-off-2026/
https://www.lomalaidun.fi/etusivu/matkalla-kasvuun-kick-off-2026/

Pohjoismaiden suurimmat matkamessut
15.-18.1.2026 @Helsingin messukeskus

Matka Workshop Day ennen messuja ke 14.1.2026, jossa esitellaan Saloa
matkailua alueena matkanjarjestajille.

Jos haluat, etta yrityksesi tuotteista ja palveluista viestitaan kv-
matkanjarjestajille, toimita paivitetyt tuotekortit Tiinalle 31.12.2026
mennessa.

Matkanjarjestajat tarvitsevat jo hintatiedot sesongille 2027.

Yrityssalon kaytossa oleva tuotekorttipohja Ioytyy Salo 360 —
matkailukokonaisuuden sivuilta. Kohdasta hyodyllisia materiaaleja
kansainvalistymisen polulle, josta voit sen ladata kayttoosi.

Matkatieto —seminaareja jarjestetaan torstaina ja perjantaina. Seminaareissa
lyhyita esityksia ajankohtaisiin matkailualaa koskeviin aiheisiin.
lImoittautumalla, saat veloituksettoman sisaanpaasyn. Ohjelma ja
iimoittautuminen: https://www.matkatieto.fi/

00 yritys


https://yrityssalo.fi/hankkeet/salo-360-matkailuhanke-2025-2027/
https://yrityssalo.fi/hankkeet/salo-360-matkailuhanke-2025-2027/
https://yrityssalo.fi/hankkeet/salo-360-matkailuhanke-2025-2027/
https://www.matkatieto.fi/
https://www.matkatieto.fi/

Salon ruoka- ja matkailutoimijoiden yhteiset aamukahvit

« 21.1.2026 klo 8.30 — 11.00 @Salo loT Campus
« Verkostoitumista ja uusia avauksia

« Culinary Heritage —sertifikaatin esittely

* lImoittaudu mukaan

TASTE OF REGIONS -ruokamatkailutoimijoiden
opintomatka Saimaalle

7.-8.2.2026 @Saimaanranta Resort by Anttolanhovi

Ahvenanmaan, Saimaan, Paijat-Hameen, Pohjois-Karjalan ruokamatkailutoimijat
kokoontuvat ruoan ymparille

Tiedossa vertaisoppimista, inspiraatiopuheenvuoroja alueilta ja yrittajilta

Herkullisia makuja ja neljan ruokalajin illallinen llkka Arvolan loihtimana

Kuljetus veloitukseton

lllallinen 50€, majoitus aamiaisella 98€/hlo/2hh:ssa, 178€/1hh ol .
lImoittaudu mukaan ';,’ l_.jl"ltl_.jS



https://www.lyyti.fi/reg/Ruoka_ja_matkailutoimijoiden_aamukahvit_6153
https://www.lyyti.fi/reg/Ruoka_ja_matkailutoimijoiden_aamukahvit_6153
https://www.lyyti.fi/reg/TASTE_OF_REGIONS__ruokamatkailun_benchmarking_ja_verkostoitumismatka_Saimaalle_6515
https://www.lyyti.fi/reg/TASTE_OF_REGIONS__ruokamatkailun_benchmarking_ja_verkostoitumismatka_Saimaalle_6515

Toihin Saloon —rekrytapahtuma
28.1.2026 klo 13.00-15.00 @Kauppakeskus Plaza

« Seudun suurin rekrytapahtuma ja tyoelamatapahtuma
« QOsallistuminen yrityksille veloituksetonta

« Alkaisemmissa tapahtumissa osallistujia on ollut yli 1 500 tyonhakijaa, yli 30
tyonantajaa/naytteilleasettajaa.

« Tapahtumassa yrityksesi paasee esittelemaan kesatyomahdollisuuksia laajalle
hakijajoukolle ja tapaamaan potentiaalisia uusia tyontekijoita henkilokohtaisesti

« Voit tulla mukaan vain esittelemaan yritystanne, omaa toimialaanne seka alanne
ammatteja tyota etsiville — vaikka juuri nyt ei olekaan avoimia tyopaikkoja

 |Imoittaudu mukaan

00 yritys


https://www.lyyti.fi/reg/Tihin_Saloon_Rekrytapahtuma_5928
https://www.lyyti.fi/reg/Tihin_Saloon_Rekrytapahtuma_5928

Tiedolla johtamisen tyopajasarja

« kevattalvella - maaliskuussa
 tavoitteena
* Yritykset paasevat analysoimaan omaa dataansa
(verkkosivut/google analytics, some)
« Tekoalyn hyodyntaminen analysoinnissa

» Kyvykkyys tiedolla johtamiseen kasvaa, mutu-paatoksenteko
pilenenee

« Tehokkaampi resurssien kaytto
* kilpailutukset kouluttajaan kaynnistyy vuodenvaihteen jalkeen

-y
. 85% .
% yritys



Valtakunnallinen Maaseutumatkailun 50 v.

juhlaseminaari | yrityksille ja kehittajille
18.-19.3.2026 @Salo

« SMMY ry ja Lomalaidun ry jarjestavat juhlaseminaarin Salossa. Paapaikkana
Lehmirannan lomakeskus

* Yrityssalo seka Lehmirannan lomakeskus ovat mukana jarjestelyissa.

e 2-paivaisen seminaarin teemana maaseutumatkailu vuonna 2036

« ajankohtaisia puheenvuoroja matkailun tulevaisuuteen, millaisilla toimenpiteilla yritykset
tavoittavat tulevaisuuden asiakkaat, mista uusia yrittajia ja jatkajia yrityksiin, millaiset
iImiot puhuttavat juuri nyt ja millaista osaamista yrityksissa tarvitaan

e Ohjelmaan kuuluu myos 4 h opintomatkoja alueella
« Juhlaillallinen Wiurilan kartanossa

 Laita paivat jo kalenteriin!!

-y
. 85% .
% yritys



Experience Finland — City & Coastal Serenity
2.-6.5.2026 @Tampere-Pori-Salo

SUMAMA — Suomen matkailumarkkinointi Oy jarjestaa kansainvalisen
myynninedistamistilaisuuden yhteistyossa Tampereen, Porin ja Salon kanssa

Tavoitteena saada 20-30 eurooppalaista matkanjarjestajaa matkalle mukaan.

Ryhma kiertaa kaikki kolme kaupunkia, ja myyntitilaisuus jarjestetaan
Salossa 5.5.2026

Yrityksilla mahdollisuus osallistua mukaan.

Myyntitilaisuudessa matkanjarjestajat tapaavat kahdenkeskisissa lyhyissa
tapaamisissa (15 min) paikallisia matkailutoimijoita ja —alue-edustajia.

Myyntitilaisuuden jalkeen matkanjarjestajat kayvat tutustumiskierroksella
salolaisissa matkailuyrityksissa. Kohteet valitaan aikataulun puitteissa.

00 yritys



Experience Finland — City & Coastal Serenity
2.-6.5.2026 @ Tampere-Pori-Salo

Hinta myyntitilaisuuteen osallistuvalle yritykselle on 740€ / yritys (norm.
vastaavat tilaisuudet 1500-2000€)

Yrityksen tulee tayttaa tietyt kriteerit, mm:

Tarpeeksi suuri kapasiteetti (useita majoitusyksikoita (yksi mokki ei riita) tai —huoneita)
Tarpeeksi kattava palvelutarjooma (esim. laaja valikoima opastettuja elamysaktiviteetteja,
yhdistelma ravintola-, majoitus- ja elamyspalveluita)

Palvelut loytyvat kattavasti englanninkielella

Asiakkaita osataan palvella englanninkielella

Jonkin verran aiempaa kokemusta tehda kansainvalista kauppaa

SUMAMA valitsee myyntitilaisuuden myyjat ja vastaa kokonaisuudessaan
tapahtuman toteutuksesta. Yhteyshenkilo: Aleksi Pitkanen, aleksi@‘sumama.fi

9 yritys


mailto:aleksi@sumama.fi
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