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Suomen matkailustrategia vuosille 2022-2028
Arbets- och ndringsministeriet

Yhdessda enemmain — kestidviaa
Suomen tavoitteena on olla Pohjoismaiden kestavimmin kasvava matkailukohde. kasvua ja uudistumista Suomen
Matkailua kehitetdan vastuullisena ja kasvavana palveluliiketoiminnan alana, joka matkailuun
luo hyvinvointia ja tyollisyytta ymparivuotisesti koko Suomessa.

Suomen matkailustrategia 2022-2028 ja

toimenpiteet 2022-2023

Matkailualan kestavan kasvun ja uudistumisen mahdollistavat strategiassa tunnistetut nelja painopistetta:

1. kestavan kehityksen mukaisen toiminnan vahvistaminen
2. digitaaliseen muutokseen vastaaminen
3. saavutettavuuden kehittdminen matkailualan tarpeet huomioiden seka

4. kilpailukykya tukevan toimintaympariston varmistaminen.

11.12.2024 Lahde: https://tem.fi/suomen-matkailustrategia



https://tem.fi/suomen-matkailustrategia

VARSINAIS-SUOMEN LIITTO
EGENTLIGA FINLANDS FORBUND
REGIONAL COUNCIL OF SOUTHWEST FINLAND

Varsinais-Suomen matkailun karkiteemat tiekartassa

3 11.12.2024

1. Varsinais-Suomi on omaleimainen ja siksi houkutteleva matkailualue

2. Varsinais-Suomi on ymparivuotinen matkailualue

3, Varsinais-Suomi on saavutettava matkailualue

seka lapileikkaavien teemoina 4. Mahdollistava digitaalisuus ja 5. Vastuullinen matkailualue

Varsinais-Suomen matkailun tarkeimmat ja tunnistettavimmat kdrkiteemat, jotka tukevat tunnettuutta, hou-
kuttelevuutta, ymparivuotisuutta ja saavutettavuutta ovat:

Luonto aina lahelld

Ainutlaatuinen saaristo ja
rannikko

Paikalliskulttuuria &
Suomen historiaa

Ruoka-aitta

Eldvd kaupunkikult-
tuuri

Saariston ja rannikon
kolme  kansallispuistoa
seka luontoreitit ja aktivi-
teetit maakunnassa. Kan-
sainvalisesti ajatellen pie-
nellda maantieteelliselld
alueella monipuolista
luontoa ja ymparistod
sekad kulttuuria.

Saarihyppely useilla liikku-
mistavoilla (vaellus, pyor3,
auto, yhteysalus, vene).
Saaristossa ja rannikolla jo
matka on elamys, aktivitee-
tit (melonta, soutu, purjeh-
dus, kalastus yms.) sisdsaa-
riston suojaisista paikoista
ulkosaariston eksotiikkaan.

Kulttuurimiljoét (maja-
kat, puutalokaupungit ja

ruukit)
Suomen vanhimmasta
historiasta kertovat

kayntikohteet, kaupun-
git ja kylat.

Varsinais-Suomen ruoka-
kulttuuri sekd innovatii-
viset ruokatuotteet ovat
oleellinen osa koko mat-
kailun palvelutarjonnan
tarinaa: ravintolat, lahi-
ruoka tapahtumissa,
ruokamatkamuistot, tila-
puodit.

Monipuolinen kau-
punkikulttuuri
Tapahtumia
varsinaissuomalai-
sella twistilla

Lahde: https://varsinais-suomi.fi/wp-content/uploads/2021/06/Varsinais-Suomen-matkailun-tiekartta-2027.pdf

'yrityssalo
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WARSINALS-SUOMEN LITTD
FCANTUGA FINLANDS 1008 UMD
AEGIONAL COUNCIL OF SOUTHWEST FINLAND

Varsinais-Suomen matkailun ekosysteemikuvaus
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Salon matkailun tulo- ja
tyollisyysvaikutukset 2023




Pietari

Toteutettiin ensimmaista kertaa Salossa Yrityssalon
tilaamana.

Tutkimuksen toteutti matkailututkimukseen erikoistunut
Visitory Oy.

Tutkimuksessa oli mukana yli 40 kuntaa ja kaupunkia
valtakunnallisesti.

Useasta tutkimuksesta koostuva tutkimus antaa entista
kattavammin tietoa, ja tulokset ovat kuntien kesken ensi
kertaa taysin vertailukelpoisia.

Toimipaikkatilastot (Yritysten rakennetilasto)

Majoitustilastot

Suomalaisten matkailu -tutkimus vuosilta
Palkkarakennetilastot vuosilta 2016—-2022.

TAK Kotimaan matkailu -tutkimus.

TAK Rajatutkimus

Matkailijamittari 2023— (yhteistytssa Tilastokeskus, Visit Finland,
Visitory, Norstat).

Matkailutuloa mitattaessa Helsinki on Suomen suurin
matkailukohde, perassaan Tampere, Turku, Vantaa,
Jyvaskyla ja Oulu.

Jotta kaupungin matkailutoimialan keh_ittymlgté voidaan
seurata, tulisi tutkimusta tilata vuosittain..

:" » yrityss



Matkailun tulo- ja tyollisyysvaikutukset 2023
Salo

Tulovaikutukset

Kokonai=iio Kokonaistyollisyysvaikutus
63,44 M€ 214 hiv
Valittomat palkkatulot
e valittomat henkilotyovuodet 6.2 ME
43,943 M€ 178

Kunnallisverot valittomista palkkatuloista
Matkailutulo per asukas 0,5 M€

863€ Matkailun osuus kaikkien toimialojen tyollisyydesta

1,52%

aa 3
S9




Valittoman matkailutulon ja tyollisyyden jakautuminen

Virkistys- ja muutpalvelut 6M€<
14%

Majoitus- & ravitsemistoiminta 14M€
32.6%

Liikkennepalvelut 1IM€
2.3%

Yhteensa

Majoitus- ja ravitsemistoiminta
Polttoaineen myynti ja vahittdiskauppa
Liikkennepalvelut

Virkistys- ja muut palvelut

Polttoaineen myynti ja vahittaiskauppa 22M€
51.2%

t

178 htv
81 htv / 45%
51 htv/21%

14 htv / 8%
32 htv/18%



Salo ~44 M€ /| 178 htv

Salon valitonta matkailutuloa / tyollisyytta vertailtaessa
saman koko luokan (asukasmaara) kaupunkeihin:

Mikkeli ~85,1M€ / 397 htv
Kotka ~61,7 M€ / 294 htv
Porvoo ~78 M€ / 416 htv

Kouvola ~65 M€ / 341 htv

Salon vertailtaessa matkailukohteisiin lahialueilla

« Rauma ~39,5 M€ / 203 htv

« Hanko ~14 M€/ 73 htv

* Uusikaupunki ~16 M€ / 63 htv

 Naantali ~42,4 M€ / 129 htv

‘Q'gritgssalm

Tourism Employment and Income | Visitory Insights



https://www.insights.visitory.io/fi/tourismincome

Salon matkailu tilastojen valossa
tammi-lokakuu 2024

@
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Majoituskapasiteetin kehitys Salossa | tammi-lokakuu 2024

« Kumulatiivisesti tarkasteltuna
rekisteroityjen huoneiden maara on
pysynyt edellisvuoden tasolla (+2
huonetta) ja v. 2019 tarkasteltuna
sadalla huoneella (-96 huonetta).

 Rekister6imattomien huoneiden
osalta kasvu edellisvuoteen on +13 I I

huonetta ja v. 2019 verrattuna
+110 huonetta.

§ Mgoiuskapasizett |Siaink Salo, Tyypor Huone (Rekisterimaiin Majhustapesieet (Siani: Sao, Tyyppi: Huone (Relisian!
Lisira wkanacteett (Qizints Qi Tumer M

Vhicanch

2.
»
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11.12.2024 Lahde: Visitory.io (Airdna, Tilastokeskus, Tak Research) ;.‘ Uﬂtgs




Yopymisten maaran kehitys Salossa | tammi-lokakuu 2024

» YOpymisten maara on kasvanut Salossa tammi-
lokakuussa +8,8% maksullisissa majoituksissa v.
2023 tarkasteltuna. Kasvua vuoteen 2019 on 12,9%.
Tama luku sisaltaa seka rekisterdidyn etta
rekisterdimattoman majoituksen.

« Huomioitavaa on, ettd vuonna 2024 rekisterdityjen ja
rekisteroimattomien yopymisten suhde on ollut lahes
yhta suuri 52% / 48%, kun vuonna 2019 suhde oli
72% | 28%.

» Rekisteroidyissa yopymisissa kotimaisten
matkailijoiden méaara on edellisvuoteen vahentynyt
4%, kun taas ulkomaisten matkailijoiden maara
noussut 13%.

« Suurimmat kv-kansalaisuudet yopymisisséa tulevat Yegymist(Asnmaz: Yhiersé, Sfain: S, Ty inmag: Yhisensa, Siae Sk, Typet:Rekisterity)
Saksasta, Virosta ja Latviasta. Kansalaisuustietoja ei Meerid, Sink: S
ole saatavilla rekisterdimattomista majoituksista.

.’Q

&

11.12.2024 Lahde: Visitory.io (Airdna, Tilastokeskus, Tak Research) ;.. Uﬂtgs




Majoitusmyynnin kehitys Salossa | tammikuu-lokakuu 2024

 Rekisterodity majoitusmyynti on
kumulatiivisesti kasvanut edellisvuodesta
~62 k€. Kasvua pandemiaa edeltavaan
aikaan v. 2019 on n. ~30kE.

« Rekister6imattéman majoitusmyynnin
kumulatiivinen kasvu edellisvuoteen on
+368 k€ ja vuoteen 2019 verrattuna
rekister6imatdn majoitusmyynti on kasvanut
huomattavasti (+1,53 milj.€).

* Yhteensa kumulatiivinen majoitusmyynti oli
6,2 milj.€ ja kasvoi Salossa tammi-
lokakuussa 429k€ edellisvuoteen nahden.
Kasvu pandemiaa edeltavaan aikaan,
vuoteen 2019, oli majoitusmyynnin osalta
1,56 milj.€

2.
»

o :
11.12.2024 Lahde: Visitory.io (Airdna, Tilastokeskus, Tak Research) ;.‘ Uﬂtgs




Tapahtumien merkitys kaupungille
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Tapahtuma:
Raportin laatija:

Vastausmaara (n):

Salo Volley 19.-21.7.2024
Kaisu Tuomainen

Salmi Platform Oy

264 kpl
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Kavijaprofiil

1,1%

Matkailijoiden motiivi saapua alueelle (%)

Perheaktiviteetti

Tapahtuma
98.9%




\ A Taloudellinen vaikuttavuus* alueelle

Kulutus *

Matkailukulutuksen jakautuminen **

Paivamatkailijan rahankaytén jakauma (%)
Kulttuuri '
D S 3.0%
; Muut
5.5% Ravintolat ja kahvilat
Virkistys 32,9%
11,4%
Polttoaine
16,1%
Ostokset
31,1%
Yoépyvan matkailijan rahankayton jakauma (%)
Julkinen liikenne
6.0%
Polttoaine
7.9% Majoitus
Virkistys 35,0%
B.7%
& Aluetaloudellinen vaikuttavuus syntyy matkailijoina tapahtumaan tulleiden
kavijoiden kulutuksen (sis. alv) kautta. Tuloksessa ei huomioitu yopyneiden Ostokset
viipymaa erikseen. 17.3%
ok Matkailukulutus kysytaan kavijéiltd kahdeksan eri kulutuskategorian osalta T Eat
(paivamatkailijoilta seitseméan). 59N
XXk

Paikallisilta kysyttiin erikseen, paljonko he kuluttivat tapahtumakaynnilldan
tapahtuma-alueella ja alueen ulkopuolella.
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Sosiaalinen vaikuttavuus¥*

>
r
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€

Sosiaalinen indikaattori** Eritellyt kysymykset

83,97%

100

&=

TOP 3 vaikutukset
paikkakunnalle

% -0suus samaa mielta olevista
vastaajista

& tapahtuman vaikutukset paikkakunnan yhteis66n, yksiloén ja toimintaymparistéon.
ot osuus vastauksista, joiden mukaan tapahtumalla on positiivisia sosiaalisia vaikutuksia alueelle. Lukuun on laskettu osuus kaikkien vaittamakysymysten
“kylla"-vastauksista. Mita [ahempana luku on 100%, sita parempi.
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Tapahtuma:

Raportin laatija:

Vastausmaara (n):

Salo Friends and Music Festival
16.-17.8..2024

Kaisu Tuomainen

Salmi Platform Oy

1 156 kpl



Kavijaprofiili

, Matkailijoiden motiivi saapua alueelle (%)
Muu syy :
14% e
; Rentoutuminen
Q118 %

Tapahtuma
93,9%




k%

Taloudellinen vaikuttavuus* alueelle

Kulutus *

Aluetaloudellinen vaikuttavuus syntyy matkailijoina tapahtumaan tulleiden
kavijoiden kulutuksen (sis. alv) kautta. Tuloksessa ei huomioitu yopyneiden
viipymaa erikseen.

Matkailukulutus kysytaan kavijoilta kahdeksan eri kulutuskategorian osalta
(paivamatkailijoilta seitseman).

Paikallisilta kysyttiin erikseen, paljonko he kuluttivat tapahtumakaynnilldan
tapahtuma-alueella ja alueen ulkopuolella.

Matkailukulutuksen jakautuminen **

Paivamatkailijan rahankaytén jakauma (%)

Polttoaine
6.7%
Julkinen liikenne KI.iIt_!I.!L{ﬂ
11 .2‘;!-'9 = 29.9%
Ostokset
16,9%
Ravintolat ja kahvilat

. 21,6%
Virkis
17.7%

Yoépyvan matkailijan rahankayton jakauma (%)
Polttoaine

4.9%
Muu
6.0%
Julkinen liikenne

B8.7%

Majoitus

21 4%

Virkistys
7.0%
Ostokset
10.3%
Ravintolat ja kahvilat
Kulttuuri 19.8%

17.9%
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Sosiaalinen vaikuttavuus¥*
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Sosiaalinen indikaattori** Eritellyt kysymykset

83,91%

100

&=

TOP 3 vaikutukset
paikkakunnalle

% -0suus samaa mielta olevista
vastaajista

& tapahtuman vaikutukset paikkakunnan yhteis66n, yksiloén ja toimintaymparistéon.
ot osuus vastauksista, joiden mukaan tapahtumalla on positiivisia sosiaalisia vaikutuksia alueelle. Lukuun on laskettu osuus kaikkien vaittamakysymysten
“kylla"-vastauksista. Mita [ahempana luku on 100%, sita parempi.



2

>
r
k¢

€

Tapahtuma:
Raportin laatija:

Vastausmaara (n):

Salon Iltatorit 6.6.-8.8.2024
Kaisu Tuomainen

Salmi Platform Oy

2 138 kpl
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Kavijaprofiil

Muu syy

G Ostokset
: 2.5%

2.7%

Sukulaisvierailu

— 3.2%
Mokkiloma
4.2%

Matkailijoiden motiivi saapua alueelle (%)

Tapahtuma
78,7%




Xk %k

Taloudellinen vaikuttavuus* alueelle

Kulutus *

Aluetaloudellinen vaikuttavuus syntyy matkailijoina tapahtumaan tulleiden
kavijoiden kulutuksen (sis. alv) kautta. Tuloksessa ei huomioitu yopyneiden
viipymaa erikseen.

Matkailukulutus kysytaan kavijoilta kahdeksan eri kulutuskategorian osalta
(paivamatkailijoilta seitseman).

Paikallisilta kysyttiin erikseen, paljonko he kuluttivat tapahtumakaynnilldan
tapahtuma-alueella ja alueen ulkopuolella.

Matkailukulutuksen jakautuminen **

Paivamatkailijan rahankaytén jakauma (%)

Kulttuuri

8,2% Ostokset
Virkistys 21.4%
8.9% &
Julkinen liikenne
11,8%
Muut
18.5%
Polttoaine
13,6% 3 . 2
Ravintolat ja kahvilat
16.6%

Yoépyvan matkailijan rahankayton jakauma (%)

Kulttuuri

3.69%

Virkistys

5,7%

Julkinen liikenne
6.0%

Muut

7.3%

Polttoaine

9.9%

Majoitus
33,7%

Ravintolat ja kahvilat
12,9% Ostokset

20,9%
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Sosiaalinen vaikuttavuus¥*
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Sosiaalinen indikaattori** Eritellyt kysymykset

88,79%

100

&=

TOP 3 vaikutukset
paikkakunnalle

% -0suus samaa mielta olevista
vastaajista

& tapahtuman vaikutukset paikkakunnan yhteis66n, yksiloén ja toimintaymparistéon.
ot osuus vastauksista, joiden mukaan tapahtumalla on positiivisia sosiaalisia vaikutuksia alueelle. Lukuun on laskettu osuus kaikkien vaittamakysymysten
“kylla"-vastauksista. Mita [ahempana luku on 100%, sita parempi.
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Tapahtuma:
Raportin laatija:

Vastausmaara (n):

Kurpitsaviikot 11.-27.10.2024
Kaisu Tuomainen

Salmi Platform Oy

3 130 kpl
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Kavijaprofiil

Muu

1.6%

& Rentoutuminen
‘ 1,4%

&7 Sukulaisvierailu
3.2%

Matkailijoiden motiivi saapua alueelle (%)

Tapahtuma
86.7%




\ A Taloudellinen vaikuttavuus* alueelle

Kulutus * Matkailukulutuksen jakautuminen **

Paivamatkailijan rahankaytén jakauma (%)

Kulttuuri
= = 9,0%
: Polttoaine

10,1%

Muut

26.1%

Julkinen liikenne

$1,6%

00

Ravintolat ja kahvilat

Vikitys 17.0%

11,7%
Ostokset

'ilf_.‘.':‘n

Yopyvan matkailijan rahankayton jakauma (%)

Kulttuuri
B,2%
Polttoaine
6.3%
Virkistys

8.4%

Majoitus

39 5%

% Aluetaloudellinen vaikuttavuus syntyy matkailijoina tapahtumaan tulleiden M“}j/‘
kavijoiden kulutuksen (sis. alv) kautta. Tuloksessa ei huomioitu yopyneiden 9:3%
viipymaa erikseen.

Ostokset
o Matkailukulutus kysytaan kavijoilta kahdeksan eri kulutuskategorian osalta 10.0%

(paivamatkailijoilta seitseman). Julkinen liikenne

10,1%

Ravintolat ja kahvilat

10 20
U.£%

gt % Paikallisilta kysyttiin erikseen, paljonko he kuluttivat tapahtumakaynnilldan
tapahtuma-alueella ja alueen ulkopuolella.
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Sosiaalinen vaikuttavuus¥*
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Sosiaalinen indikaattori** Eritellyt kysymykset

82,29%

100

&=

TOP 3 vaikutukset
paikkakunnalle

% -0suus samaa mielta olevista
vastaajista

& tapahtuman vaikutukset paikkakunnan yhteis66n, yksiloén ja toimintaymparistéon.
ot osuus vastauksista, joiden mukaan tapahtumalla on positiivisia sosiaalisia vaikutuksia alueelle. Lukuun on laskettu osuus kaikkien vaittamakysymysten
“kylla"-vastauksista. Mita [ahempana luku on 100%, sita parempi.



Matkallumarkkinoinnin ajankohtaiset

Sanna Lammervo
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VisitSalo.fi

Loppuvuoden ajankohtaisia

» Jatkuvaa digimarkkinointia

» Syksyn tapahtumat ja
retkeilykohteet

» Joulun tapahtumat
» https://visitsalo.fi/joulusalo/

VisitSalo
Sponzorofty - (Y

Joulu on kotonaan Salossa. # Tule nauttimaan
joulun tunnelmasta ruukkikylien, iltatorin ja
monipuolisten joulutapahtumien Saloon.
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Iltatorin joulu"

Tutustu Suon josbuun

Iltatorin Joulu 14.12. tuo
mukanaan joulun tafan S...
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https://visitsalo.fi/joulusalo/

VisitSalo.fi

» Salo2025-esite
» Painoon 16.12. - jaossa tammikuun alussa

» Matka2025 -messut 16.-19.1.
> Yhteinen kortteli: Salo, Kemidonsaari, Hanko ja Raasepori
» QOsastolla Salon ja Kemionsaaren yhteinen lahiruokapuoti

> Yritystiskeilla mukana: Wiurila, Lehmirannan lomakeskus ja
VisitMathildedal

» Digikumppanuuspaketti tammikuussa myyntiin
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VisitSalo.fi

DataHub

DataHubin rajapinnan kaytto laajenee ja reittien varrella olevat palvelut tulee
jatkossa paivittymaan DataHubin kautta:

» Rannikkoreitti-pyorailyreitin sivusto -> https://www.bikeland.fi/rannikkoreitti

» Outdoor Active -> https://visitsalo.fi/reitit/
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https://www.bikeland.fi/rannikkoreitti
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VisitSalo.fi
VisitSalon instagram - vertailu

<« Instagram-vertailu ~ ™ Tama vuosi ~ EREeNN\leaes

‘ @ visit Salo, Southwest Finland €3 visitRauma € @ visiviikkeli €3 @ VisitPori €0 @ VisitTurku € @ VisitNaantali € @ Lisaa tilgja ‘

Tassa esitetaan sivun suorituskykyanalyysi. ()

Sivu Fanit yhteensa. .. Fanien m... % faneist... Julkaisut yhteen. .. Reaktioita yhiee. .. Eng. per ... Eng. rate .|
S\glsi:__
“@ Visit Salo, Southwest Fir 7,642 403 527 250 45,404 181.62 1.78
' visitnaantali 4,339 489 128 204 16,790 82.30 1.08
@
@ visitpori 16,998 1,414 832 259 61,732 23835 1.02
(©]
' visitrauma 9,748 854 9.07 188 38,664 205.66 0.97
(G]
\Y visitturku 39,906 1,864 467 54 66,087 1,223.83 0.49
@
e visitmikkeli 3,845 247 6.42 81 2,606 34.64 0.20
(O]
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VisitSalo facebook - vertailu

& Facebook-vertailu ~

(™ Taméa vuosi ~ BRrellYIIY eas

VisitSalo.fi

‘ ® visitsalo Visit Turku €9 @ Visit Naantali €3 @ visitmikkelifi € @ visitPori €3 @ Visit Seingjoki €) @ Lisaa tilgja
T#ssa esitetdan sivun suorituskykyanalyysi. (1)

Sivu Fanit YHIEEI'ISQ_._ Fanien m... % faneist. .. Julkaisut ymeen_._ Reaktioita ymee... Eng. per ... Eng. rate__\],
Visit
Sy visitsalo 6,035 268 4.44 492 19,034 3869 0.96
s

VisitPori 10,718 351 327 317 14,821 4675 0.40
q-’ Visit Naantali 9,973 304 3.05 232 13,386 57.70 0.39
VISIT
“"€) Visit Seinzjoki 10,512 182 173 214 7632 3566 0.21
o
€y visitmikkeli.f 9,113 349 383 123 5,317 51.36 0.20
wisit
O «iss my Turku 64,445 502 078 119 13,913 116.92 0.06

1606
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VisitSalo instagram

Kohderyhma
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VisitSalo.f1 —sivuston kavijat

Top kaupungit

>

YV V VYV V

Helsinki
Salo
Tampere
Turku

Vantaa

Top sivut

> VisitSalo.fi

» /mathideldalinruukkikyla
» /[tapahtumat

> [salontorijakeskusta

>

/kulttuurijanahtavyydet

VisitSalo.fi
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Yrityssalo

Tiina Backman




HOX! Kansainvalista litketoimintaa tekevat
yritykset

* Tuotekortit kuntoon viimeistaan nyt. Deadline 10.1.2025
 Hinnat tuotekorteilla oltava 2025/2026

 Tuotekortit esilla alkuvuonna seuraavissa tilaisuuksissa:

« Matka Workshop Day 16.1.2025
* NORDEUROPA 29.-30.1.2025
* The Nordic Marketplace 17.-18.2.2025

 Lataa tuotekortti kayttoosi taalta.

11.12.2024

Hanketta rahoittaa V-S ELY-keskus Maaseuturahaston varoista .. gr‘ltgs


https://www.dropbox.com/scl/fo/59oknd1bdckthtsddbfw6/h?rlkey=ua7uh14f0jkaivesa78h25v2o&st=9zhij3hz&dl=0

Ajankohtaisia tapahtumia matkailutoimijoille tammikuu 2025

DataHub-klinikka 8.1.2024, Salo loT Campus klo 14.00-16.00
» Ohjattu klinikka, missa voi liittya DataHubiin, lisata tuotteita/palveluita ja paivittaa niita

Tekoaly ChatBotin rakentaminen 9.1.2024, Salo loT Campus
* klo 8.30 — 12.00 | max. 6 yritysta per ryhma
* klo 13.00 — 16.30 | max. 6 yritysta per ryhma
* Ensisijaisesti niille yrityksille, jotka olleet mukana tekoalytilaisuuksissa marras-joulukuussa

Matka 2025 | 16.-19.1.2025, Helsinki
« SMAL:n maksuttomat tietoiskut ajankohtaisista teemoista to & pe
 lImoittautumalla saat veloituksettoman rek.koodin ja sisdanpaasyn
 http://www.matkatieto.fi/fi/Seminaarit

Matkailutoimijoiden aamiaistilaisuus | 23.1.2024 klo 8.30 — 11.30
» Keski-Euroopan markkinakatsaus

. 00, .
...+, Lomalaidun partnerina uudessa projektissa, kertovat toiminnastaan. e l_.jr‘lth


http://www.matkatieto.fi/fi/Seminaarit
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