
Yhteistyö median kanssa ja miten läpi mediassa



Tänään puhutaan!

• Voiko median kanssa tehdä yhteistyötä

• Miten laaditaan mediatiedote

• Millainen juttu voi ylittää mediakynnyksen - vinkkejö

• Kansainvälinen näkyvyys

• Case esimerkkejä

• Päätoimittajan/toimituksen näkökulmasta

• Kysymyksiä ja keskustelua



Toimituksellinen artikkeli versus maksettu mainos
Monet tutkimukset osoittavat, että yhdistelmä sekä toimituksellista sisältöä että maksettuja mainoksia toimii parhaiten

Toimituksellisten artikkelien vaikutus

• Luottamus: Toimituksellisilla sisällöillä on 
yleensä suurempi luottamuspääoma
lukijoiden keskuudessa, koska ne koetaan 
vähemmän subjektiivisiksi ja kaupallisiksi 
kuin maksetut mainokset.

• Sitoutuminen: Syvälliset ja hyvin kirjoitetut 
artikkelit voivat sitouttaa lukijoita 
tehokkaammin, mikä johtaa pidempiin 
lukuaikoihin ja vahvempaan siteeseen 
julkaisun kanssa.

• Vaikutusvalta: Toimituksellinen sisältö voi 
muokata mielipiteitä ja informoida 
päätöksentekoa, mikä tekee siitä 
vaikuttavan välineen yhteiskunnallisissa ja 
kulttuurisissa keskusteluissa.

Maksettujen mainosten vaikutus

• Tunnettuus: Mainokset ovat tehokkaita 
lisäämään tuotteen tai palvelun 
tunnettuutta nopeasti.

• Ostokäyttäytyminen: Vaikka mainokset 
saattavat olla vähemmän luotettuja, ne 
voivat silti olla erittäin tehokkaita 
käynnistämään välittömiä 
ostokäyttäytymisen muutoksia tarjousten 
ja suorien vetoomusten kautta.

• Mittaus: Mainosten tehokkuutta on helpompi 
mitata kuin toimituksellisen sisällön 
vaikutusta, koska niiden suora linkki myyntiin 
on selvempi.



Voiko toimittajien kanssa tehdä yhteistyötä?

• Tiedota medialle aina, kun on aihetta!

• Ota rohkeasti yhteyttä toimituksiin => soita ja kysy jos aiheesi kiinnostaa! Saat vastauksen heti!

• Huomioitavaa mediaviestinnässä:

• Muista että mediatiedote ei ole mainos! 
• Mediatiedotteessa kerrotaan ajankohtaisesta/tiedotettavasta asiasta - tiedotteessa ei saa suoranaisesti mainostaa mitään

• Raja on häilyvä, sillä esimerkiksi uutta tuotetta lanseerattaessa tiedoteteksti liippaa lähelle mainostamista.

• Mediatiedotteessa ei koskaan ole mitään hintatietoja, alennustarjouksia, kampanjakoodeja tai muita vastaavia asioita, joita 
mainoksissa käytetään. 

• Kirjoita sitaattimuotoon mainosmaisempi teksti 

• Mediatiedotteen teksti on yleistä ja kertovaa!
• Mainoksen teksti puolestaan kehottavaa ja jopa liioittelevaa.

• Muista että ilmoitusmyyjät ja toimittajat ovat isoimmissa lehdissä eri osastoilla!
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Millainen on hyvä mediatiedote

Hyvän tiedotteen muistilista  

• Selkeä, ytimekäs ja 
ymmärrettävä 

•  Tuore uutisoitava asia

•  Mielenkiintoinen ja 
napakka otsikko

•  Paikallisuus / 
paikkakuntasidonnaisuus 
esiin!

• Visuaalisesti selkeä tiedote

• Tiedotteessa käsitellään vain tärkeimmät 
asiat mahdollisimman tiiviissä muodossa 

• Jos asiaa on paljon tai tarjolla on graafeja,  
tiedotteen loppuun laitetaan nettisivuosoite, 
josta lisätietoa löytyy. 

• Tärkeimmät asiat tulee selvitä jo 
silmäilemällä: 

• otsikko, väliotsikot ja leipäteksti/ingressi

• Ingressi kertoo tiedotteen alussa oleellisen 
sisällön

• Hyvä tiedote on yhden sivun mittainen 
tiivis teksti, jossa on käytetty selkeää ja 
ymmärrettävää kieltä. 
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Muista nämä laadittaessa mediatiedotetta

1. Otsikointi

• Selkeä ja kuvaava otsikko | käytä tähän hetki aikaa! Otsikko saattaa ratkaista, avataanko sähköposti! 

• Jotta tiedotteet erottuvat toimituksen sähköpostitulvasta, kannattaa otsikossakin mainita, että kyseessä on tiedote. 
Sähköpostiviestin otsikko on selkeimmillään muodossa ”Tiedote: Tiedotteen varsinainen otsikko

• ÄLÄ KÄYTÄ ISOJA KIRJAIMIA

2. Ingressi ja itse teksti

• ingressiin kirjoitettava tiedotteen kiinnostavin ja tärkein asia esille (kuka, mitä, missä)

• Tausta ja tarkennukset viestin loppuun

• Selkeä asiasisältö, vältä turhia adjektiiveja ja liioittelevaa tekstiä, jossa  markkinointihenkisyyttä

3. Yhteyshenkilöt 

• Ketkä vastaavat tarvittaessa median kyselyihin ja ovat myös paikalla. Muista merkitä mukaan heidän yhteystiedot 

• Lisätietoa varten liitä myös yrityksen tai tiedotettavan aiheen nettiosoite, josta toimittaja saa tarvittaessa lisätietoa ilman yhteydenottoakin

4. Yritys/organisaatio (tiedotteen julkaisija)

• Merkitse selkeästi, mistä yrityksestä/organisaatiosta on kyse. Kerro yleistä yrityksestä muutamalla lauseella. 
Jos on tarvetta, voidaan tiedotteen loppuun sijoittaa erillinen kappale, jossa on yleisesittely yrityksestä; samaa tekstiä voidaan käyttää jokaisessa yrityksen tiedotteessa.

• Muista mainita paikkakunta, jota asia koskee

5. Julkaisupäivä/ajankohta (pv ja klo)

• Tiedotteen yläkulmaan merkitään, milloin tiedotteen uutinen on julkista tietoa. Yleensä tiedotteet ovat julkaisuvapaita heti lähetyspäivänä

6. Roskapostisuodattimet läpäisevä

• Jotta tiedote ylipäätään päätyy toimittajan sähköpostiin, kannattaa pitää huolta siitä, että tiedote läpäisee roskapostisuodattimet. 

• Mahdollisimman simppeli sähköposti, joka tulee nopeasti perille ja avautuu helposti. 

• Kirjoita tiedote sähköpostiviestiin 

• Laadukkaat kuvat (2-5) mukaan, kirjoita kuvatekstiin henkilöiden nimet ja mitä kuva esittää. Mieti voisiko ns. pressikuvat ladata kuvapankista?
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Mikä ylittää uutiskynnyksen - vinkkejä

• Kerro lehtijuttua varten toimitukselle, kun yrityksessäsi
• kehitetään itse ja kokeillaan uusia tuotteita/palveluita, joita muualta ei saa

• Jos tuote on ollut jo jonkin aikaa markkinoilla, se ei ole enää uutuustuote

• järjestetään yleisölle avoimia tapahtumia
• laajennetaan toimitiloja tai yrityksen toimintaa

• vierailee joku ’kuuluisuus’

• Uusi nimitys
• palkataan tai irtisanotaan runsaasti työntekijöitä

• Kun uusi yritys perustetaan => kerro oma tarinasi yrittäjyyteen lähdöstä

• yritys täyttää tasavuosikymmeniä: 25 v, 30 v, 40 v… jne..
• Kun yritys tekee merkittävän lahjoituksen

• Uutiskriteereitä ovat esimerkiksi
• uutuus, erikoisuus, odottamattomuus

• Tapahtuu kotikaupungissasi tai tekemässä on paikallinen 

• merkittävyys: se, miten asia muuttaa tai vaikuttaa ihmisten elämään/lehden lukijoihin
• kulttuurisesti merkittävät tapahtumat, perinteet
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Lisää vinkkejä!

• Hyvä muistaa | Miksi kaikki asiat eivät ole uutisia
• Kaikki asiat, joista voitaisiin tehdä lehtijuttu, eivät aina mahdu lehteen. Uutiskynnys voi riippua myös siitä, mitä aiheita kuhunkin 

lehteen on tarjolla
• Juttu voi päätyä myöhemmin esim. teemasivuille

• Kun asiassa ei ole mitään uutta, vaan se toistuu vuoden aikana usein samanlaisena

• Mainonta kuuluu ilmoitukseen. 
Toimittaja ei tee juttua, jos ajattelee asian olevan liian mainosmainen. Kannattaa kuitenkin kertoa aiheeseen liittyvistä eri 
näkökulmista toimittajalle, sillä sama asia eri näkökulmasta voi olla uutinen.

• Muista että toimituksellisen sisällön tulee palvella mahdollisimman laajaa lukijakuntaa

• Vaikka ehdottamastasi vinkistä ei tehtäisi juttua, kannattaa myöhemmin tarjota jotain muuta aihetta. Älä siis lannistu

• Yritysesittely 
• Toimitus tekee usein miten uutisen, kun paikkakunnalla aloittaa uusi yritys ja yrittäjä. Pitkään toimineen, tutun yrityksen ja yrittäjän 

esittely ei yleensä ylitä uutiskynnystä

• Joissakin lehdissä on toimituksellisen tilan myynti, johon tuotetaan uutisen näköinen artikkeli 
  

• Miten tiedottaa
• kannattaa olla aktiivinen ja antaa juttuvinkkejä

• Yrittäjä voi itse laatia tiedotteen, jonka tietoja toimitus voi käyttää jutussaan

• Voit tarjota juttua myös yksinoikeudella
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Linkkejä paikallislehtien toimituksiin 

• Ota yhteyttä toimitukseen tai toimituspäällikköön
• Usein www-sivuilta löytyy myös uutisvinkki –kohta, voit 

lähestyä sen avulla

• Paikallisten toimituksien yhteystietoja mm.
• SSS uutistoimitus | toimitus@sss.fi  
• Salonjokilaakso uutistoimitus | toimitus@salonjokilaakso.net 
• Perniönseudun lehti | toimitus@pernionseudunlehti.fi
• TS uutistoimitus | ts.uutiset@ts.fi 
• Yle Turku uutistoimitus | turku@yle.fi

• Vinkki: kirjaa ylös toimittajan nimi, joka kirjoittaa mielenkiintoisen 
artikkelin omasta toimialastasi! Lähesty suoraan! Saattaa olla 
freelancer..

• Kts myös https://www.freeluettelo.fi/  

• Huomioi myös muut 
juttupaikat lehdissä: 

- Kolumnit

- Pääkirjoitukset

- Blogit

- Mielipidesivut

- Vieraskynä

26.4.2024 Yrityssalo 2024

mailto:toimitus@sss.fi
mailto:toimitus@salonjokilaakso.net
mailto:toimitus@pernionseudunlehti.fi
mailto:ts.uutiset@ts.fi
mailto:turku@yle.fi


Lisänäkyvyyttä kansainvälisillä markkinoilla 
Visit Finlandin kautta
• Visit Finland julkaisee pääkohdemarkkinoilla uutiskirjeitä mediatoimistojen kanssa, joissa nostetaan 

ajankohtaisia ja mielenkiintoisia uutuuksia ja ilmiöitä koko Suomesta. Lisäksi VF julkaisee omilla 
sivuillaan koontiartikkeleita, joihin nostetaan teemasta riippuen eri alueiden tuotteita ja palveluita. 
Tätä varten huolehdi, että tietosi on myös DataHubissa.

• Matkailualueiden ja siellä olevien yritysten kannattaa viestiä aktiivisesti, mitä alueella tapahtuu. 
Muistakaa myös mahdolliset yhteiset koontitiedotteet alueellisesti.

• Käännä tiedotteesi englanniksi ja huolehdi, että tiedot on luettavissa verkkosivuiltasi. Eli ohjaus, 
mistä voi lukea lisää.

• VINKKI! Hyvä käännöstyökalu on tekoälyä hyödyntävä DeepL, joka nopeuttaa käännöstyön 
tekemistä. Muista aina kuratointi eli tarkista ja muokkaa teksti ennen julkaisua.
  

• Toimita tiedote Tiinalle (tiina.backman@yrityssalo.fi) sekä suomeksi että englanniksi. Visit Finland viestii 
myös suomeksi mm. LinkedIn:ssä. Tilin kohderyhmänä on matkailuelinkeino Suomessa.
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Esimerkkejä, Case: Matilda Villas

• Matilda Villas teki mediatiedotteen sekä suomeksi että englanniksi

• Englanninkielinen tiedote toimitettiin Visit Finlandin media- ja PR-
tiimille.
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Esimerkkejä
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Esimerkkejä

• Hidden Gems of Finnish Archipelago –artikkeli

• 5 Must Experience Saunas in the Coast and Archipelago –artikkeli

• Ironworks Villages of the South Coast –kuratoitu reitti
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Case: Mathildedal
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Rami Nieminen
Salon Seudun Sanomat
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1. Älä puhu näkyvyydestä

2. Älä priorisoi

3. Älä paketoi

Näin saat viestisi
läpi toimituksissa



Journalismi on muuttunut.

Uutiskriteerit ovat muuttuneet.

Viestintä on muuttunut.

Journalismi on 
liiketoimintaa

- Juttukohtainen analytiikka
- SSS tavoittaa 50.000-100.000 ihmistä päivittäin
- Artikkelien pito- ja vetovoima

- Lukijalähtöisyys korostuu
- Kiinnostavuus korostuu perinteisten uutiskriteerien 
rinnalla
- Tarinallisuuden voima 

- Toimitusten resurssit ovat pienentyneet samalla kun 
informaation määrä kasvaa
- Portinvartijasta kilpailijaksi
- Prosessien ja rakenteiden vaikutus



”Uutiskynnykseen törmääminen ei 
tarkoita epäonnistumista.”

Rami Nieminen

rami.nieminen@sss.fi

050-3489524

Kiitos!
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