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ON AIKA AJATELLA
ISOSTI

BUSINESS FINLAND NAYTTAA TIEN
TULEVAISUUTEEN



RAHOITAMME TUTKIMUS-, KEHITYS- JA
INNOVAATIO-TOIMINTAA.

Innovaatiot ovat tutkitusti tarkein kasvun lahde.

TUEMME VIENTIA JA
KANSAINVALISTYMISTA.

Suomi on riippuvainen viennista. Yritysten
kansainvalistyminen on tarkeaa kansantaloudelle.
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HOUKUTTELEMME INVESTOINTEJA
SUOMEEN.

Ulkomaiset investoinnit tuovat uusia asiakkaita ja
kumppanuuksia ja parantavat yritysten
kansainvalista kilpailukykya.

EDISTAMME MATKAILUA
SUOMEEN.

Matkailu on tarkea toimiala kansantaloudellemme.
Positiivinen maakuva hyodyttaa myos muita
toimialoja.



MEILLA ON KANSAINVALISTA JA
PAIKALLISTA OSAAMISTA
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maailmalla




KANSAINVALISTYMIS-
NEUVONTA

MARKKINATIETO JA
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BUSINESS FINLAND RAHOITUSTA YRITYKSILLE
KANSAINVALISEN KASVUN ERI VAIHEISIIN

https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/rahoitus/

Huom. vuosittain n.80% rahoituseuroista menee T&K:hon
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Finland

OUR VISION

We build the upgraded,
renewed Finnish food economy producing
innovative, highly branded,
sustainable, healthy and safe
food and beverages

to international markets
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TEAM FINLAND - TARKEIMMAT TOIMIJAT VIENTIPOLULLA

i N
7%: Team Finland -verkosto ohjaa yritykset Vientipolulle ja
F I N LA N D sopivaan julkiseen tai markkinaehtoiseen palveluun polulla.
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Team Finland - paikallisverkosto
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Team Finland - kansallinen verkosto

BUSINESS e @
FINLAND

Team Finland - kansainvilinen verkosto

@ Maa- ja metsatalousministerio

Tyt- ja elinkeinoministerio
Arbets- och niiringsministeriet
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::]?NR()SS’;I SUUNTA F I N LAN D LOGISTIIKKA
ELINTARVIKEALAN
YHTEINEN VIENTIPOLKU

Selkeyttaa viennin prosesseja,
aitkajannetta ja julkisia palveluita
Team Finland -verkoston avulla,
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PERUSTOIMINTA- VIENTIVARTIMUKSET
EDELLYTYKSET KUNNOSSA JA ETUUSKOHTELU

ASIAKASSUHTEEN
LUOMINEN JA YLLAPITO
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TAVOITE JA JAKELUKANAVAT RISKIENHALLINTA MARKKINOINTISUUNNI-
TELMA JA TOIMENPITEET

TAHTOTILA JA TUOTE, KOHDERYHMA MARKKINASELVITYS JA ]
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http://www.foodfromfinland.fi/#vientipolku

Food from Finland ohjelma ja

Finland

Suomi-brandi yritysten tukena

. Business Finland: Food from Finland-ohjelma, www.foodfromfinland.fi

. Toiminut 9 vuotta, tahan mennessa tehnyt jo yli 400

vienninedistimistapahtumaa yli 10 eri maassa, noin 50 tapahtumaa

vuodessa
. ohjelma on esitellyt suomalaisille yrityksille jo yli 4000 uutta asiakasta
. Viennin kasvu merkittavaa, kaikkien ohjelmaan osallistuneiden yritysten viennin

kasvu on ollut keskimaarin +22 % ja ohjelmaan osallistuneiden pk-yritysten

viennin kasvu +44%

. Ohjelmalla on yli 160 virallista jasenyritystd, vuosittain palvelemme noin 200
asiakasta.
. Ohjelmalla on laaja yhteisty0 eri ministerididen ja suurldahetystéjen kanssa. Tiivis

yhteistyd myos eri sidosryhmien kanssa Suomessa ja maailmalla, yli 100 partneria

. Suomalaisten elintarvikeyritysten merkittava rahoitus www.businessfinland.fi
04052023 10
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Food from Finland ohjelman cocereon
kohdema rkkmat —

USA e HIET e EUROPE
West and East ¥ ) S Sweden, Denmark, China, Japan, South-
13 °‘;: Germany, France Korea, Hong Kong,
000 000000000000000000000 S]ngapore

AFRICA* ’
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* supportive activities only 12
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ELINTARVIKEVIENNIN KEHITYS KOHDEMAITTAIN
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Suomen elintarvikevienti keskittyi pitkadn lahialueiden
markkinoille. Naapurimaihin vietiin yli puolet Suomen
elintarvikeviennistd 2010-luvun alkupuoliskoon saakka. Venajan
vuonna 2014 asettaman tuontikiellon jalkeen Ruotsista tuli suurin
kohdemaa, mind aseman se on sdilyttdnyt ja vahvistanut koko
2010-luvun.

Viimeisten vuosien aikana kasvua haettiin kaukaisemmilta
markkinoilta. Vienti on kasvanut moniin EU maihin kuten
Saksaan, Puolaan ja Alankomaihin. Myynti Ranskan
moninkertaistui juuri 2014 jalkeen.

Kaukomarkkinoista Aasian maiden kuten Kiinan, Etela-Korean ja
Japanin merkitys on korostunut. Merkittavin naista markkinoista
on ollut Kiina, joka vuosina 2020-2021 on noussut Suomen
elintarvikeviennin toiseksi suurimmaksi kohdemaaksi.
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Kohdemarkkinoiden yhteiset nimittajat tinlane

Suomalaiset elintarvikkeet Kohdemarkkinat

e korkealaatuisia
* innovatiivisia

« hintatasoltaan korkeita

.. e laatutietoisia
e turvallisia

* luonnollisia & puhtaita
» kaukanaja ... kalliita

» terveystietoisia
» usein nopean talouskasvun maita

 arvostavat luonnollisuutta ja
turvallisuutta

04052023
14
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Maailman
puhtain ilma

(World Health Organization
2018)

Antibioottien
erittain
vahdinen kaytto
ruoantuotannossa




Suomen elintarviketarjonta

* Innovative Dairy products
* Pure and safe Finnish Meat and Fish
* Functional foods
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Healthy and Free from - Confectionary Products from
innovative products products 8 wild berries
grainand == =

cereal = ==
: products &+ Gluten free, « Finnish delicacies =k Juices, smoothies
3 = lactose free | . Liquorice, =+ Desserts and
. Plant-bgsed dairy chocolate ..: snacks
« Qats &rye alternatives « Free From " « Ingredients for
products e Plant-based meat confectionery by > food and
* Snacks, flakes, alternatives o cosmetics
malt '
industr
¢|+ Biscuits, bread, e ’
g flakes g

Innovative
beverages

Innovative
alcoholic and non-
alcoholic
beverages

Gins, vodkas,
whiskies, others
Spring waters
Beverages from
wild berries

«'\%23




Viennin arvon lisays

Tuotteiden lisaarvo tulee jattaa Suomeen, siksi viennin arvon lisaa on
kasvatettava, eika jatettava arvon lisaa ostajien nautittavaksi.

Lisaarvotuotteiden osuutta viennissa voidaan nostaa niin
kuluttajatuotteiden, HoReCa (Food Service) tuotteiden kuin
teollisuusingredienttienkin osalta.

Voimme nostaa viennin arvon lisaa esimerkiksi seuraavien
argumenttien avulla:

o Kayttamalla hyvin selkeita ravitsemuksellisia ja terveyteen
liittyviad vaittamia tuotteissamme

o Luonnollisuus, kestdavan kehityksen mukaisuus,
antibioottivapaus, allergiavapaus, luomu - nama taydentavat
tuotteiden argumentointia ja tuovat lisdarvoa viennissa

o Samoin tekevat tuoteturvallisuus, lapindakyvyys, jaljitettavyys,
jne

o Tuotteiden kayttomukavuus ja life style sidonnaiset
argumentit tuovat myos lisaarvoa.

BUSINESS
FINLAND
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Finland

Julkinen sektori panostaa ensisijaisesti hankkeisiin, joissa
innovaatioiden ja uusien ratkaisujen kautta lisaarvo jaa

Suomeen.

Value / kg

3

Level of innovation

17
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Pohjoismainen yhteistyo Finland

« Business Finland / Food from Finland ohjelma ja Business Sweden / Try Swedish
ohjelma ovat tehneet hyvai yhteistyota viennin osalta jo noin neljin vuoden ajan TR

SWEDISH!

« Tama yhteistyo tdydentdada molempien maiden viranomaisten valistad yhteistyota ja
ministerididen valista yhteistydsopimusta

* Food from Finland ja Try Swedish —ohjelmat ovat jarjestineet erityisesti Aasiassa
yhteisia asiakastapaamisia, messuosastoja, koutustilaisuuksia sekd jakaneet tietoja
/ kokemuksia keskenddn. USA:ssa yhteistyd on aloitettu parin viime vuoden aikana.

Yhteisty6 on koett lempi lia hyddyttavaksi ja sita halutaan jatk o
eistyd on koettu molempia osapuolia hyddyttavaksi ja sita halutaan jatkaa Nordic Oats

« Viimeisin yhteisty6alue on Nordic Oats —projekti, jossa molempien maiden
kaurasektorin yritykset ovat sopineet yhteistydsta Pohjoismaisen kauran tunnetuksi
tekemisen ja vientiponnistelujen osalta useissa kohdemaissa. Nordic Oats ryhmaan kuuluu g
noin 20 yritysta, seka keskeiset sidosryhmat molemmista maista

* Food from Finland on tehnyt yhteisty6ta viennin osalta myods Tanskan ja Norjan
kanssa. Islanti on liittymassa mukaan yhteistyohon.

04052023 18
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Food from Finland ohjelman toiminta

Ohjelman palvelut tiivistettyni. 400
Aktiviteettia : .50 :
Palvelut markkinoille paisyyn ja verkostoitumiseen: vuoden 2014 aktiviteettia

» Ostajavierailut Suomeen jilkeen vuosittain

» Ostaja- ja verkostoitumistapaamiset kohdemarkkinoilla
* Suomen Food from Finland messuosastot tarkeimmilld BtoB
elintarvikemessuilla Euroopassa ja Aasiassa.

Palvelut yritysten kansainvdlisen osaamisen nostamiseksi

« Valmennuspaivat ja tyopajat: markkinakohtaiset tai teemakohtaiset

» Markkinatietopalvelut ja Neuvontapalvelut

» Digitaalisten myyntikanavien kehitystyd ja digitaalisten alustojen kaytto.

PR tapahtumat ja kampanjat:

* Suomi -kampanjat seka vahittaiskaupoissa etta digitaalisilla alustoilla
* Kohdemarkkinoilla tapahtuva PR ja mediatyd, sosiaalisen median tukitoimet
» Aktiivinen yhteistyd muiden Pohjoismaiden, erityisesti Ruotsin, kanssa

Ekosysteemien kehitystyo ja ohjaus rahoituspalvelujen pariin:
* Ekosysteemeissa tapahtuva yhteisty0 ja innovaatiotoiminta

» Merkittava yhteistydalusta: Data Food Finland

* Muut ekosysteemit ja klusterit

* Sidosryhmayhteisty6: ETL, MTK, Ruokavirasto, Pro Agria, ministeriot.

04052023 19



Food rom Finland
ohjelman
aktiviteetit
2023

Nordic Food
Day Korea

Meet the
buyer US

Trade Fairs 10

Christmas
Japan

Roadshow
Edeka Germany in China

o . Little Finland deka G
] ristmas France Germany Edeka Germany
FFF kick-off IGW
Networking )

Griine Woche

FIE GER

Oct

Sept

ANUGA GER
~
Eventsz4 L & & § § & & & & & & 5
) Delegation Middle
East
N
Food Service
Campaigns 12 S
o Finnish Food
Summit
Meet the
buyer
Denmark ’
Kasvu Open
Edeka Germany [ Japan Buyer Tour ]
04052023

GER

Feb

Fancy Food

5

Kasvu Open

Biofach GER

o~ Foodex Japan
March

April

FHA Singapore

Seafood Global
Spain

PLMA NL

Free From
Spain

IJLC”GIIH Star gala

P N
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ECRM RangeMe

Commerce usS
Sweden

Edeka Germany

Meet the buyer

Denmark

Foodex Embassy
Event

Edeka Tasting Event

Ruokavirasto
coaching day

Food Data

Finland

( China online )

FHA Embassy Event

Visit to HongKong

Delegation to
Minnesota

Elintarvikepaivat
Food Data Finland

Chicken & Beer
Festival in Korea

( Edeka Germany )

( Beer in France )

][ Japan offline
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Food from Finland: saadut opit

Mikd toimii jo nyt hyvin?

* Yhteistyd: voimme yhdessa luoda korkean osaamistason roolin suomalaisille
elintarvikkeille. Suomen profiilia nostavat tasokkaat messuosastot, ostajatapahtumat, PR-
ja mediatapahtumat ja saannollinen markkinointi oikeilla osaamiskarjilla.

* Argumentointi: Suomen vahvat argumentit toimivat. Suomalaisissa elintarvikkeissa
kiinnostaa kestava kehitys, puhtaus, laadukkuus, turvallisuus, terveellisyys ja pohjoinen
omaperaisyys. Vallitsevat globaalit ruokatrendit suosivat suomalaista tarjontaa

* Yhteisen tarjoaman esittely: suomalaisten yritysten yhteisty0 ja yhteisen tarjoaman
esittely herattaa mielenkiintoa ja avaa ovia. Olemme esitelleet suomalaisia tuotteita jo yli
10 eri kohdemaassa systemaattisesti (useita tuhansia esittelyja & neuvotteluja)

* Kustannustehokas yhteismarkkinointi & menekinedistaimiskampanjat: Suomi -
kampanjat vahittais- ja verkkokaupoissa, joissa tarkoin kohdistetut toimenpiteet ovat
tehokkaita, ostajien / kuluttajien mielenkiinto nousee yhteisten tarjoamien kautta.

« On panostettava systemaattiseen ja pitkdjanteiseen toimintaan. Toistoja on tehtava
paljon ja usein. Viestien on mielellaan pysyttava pitkadan samoina, samoin visuaalisten
elementtien. Itse ei saa kyllastya!

04052023



Food from Finland: saadut opit

Missd toimintaa pitaa vield kehittdd?

* Vientituotteiden jalostusarvon nostaminen: pidemmalle jalostettujen tuotteiden
vienti ja viennin arvon nostaminen, nousevien tuotesegmenttien varhainen huomiointi

* Tuotekehitys kohdistaen tuotteet suoraan vientimarkkinoille: raataloidyt tuotteet
juuri oikealle kohdemarkkinalle, ei tuotekehitysta vain Suomen markkinoille, asiakkaan
tarpeiden tunnistaminen, oikeiden kohderyhmien tunnistaminen

« Riittava ja systemaattinen asiakastyd: vientimarkkinoilla on kaytava riittavan usein,
markkinan ja muutosten monitorointi, asiakkaan kanssa toimenpiteiden yhteinen
suunnittelu ja toteutus

* Konseptointi ja oikea tarina brandin takana: tarinan merkitys on suuri, kulttuurierot
huomioitava, Suomen eksotiikkaa kannattaa hyddyntaa

« Vahvempi brandays, pakkausdesign ja testaus: vientimarkkinoiden ja niiden
kuluttajien tarpeiden huomiointi, kulttuurierojen huomiointi, erottuminen, ei ainoastaan
kotimaan markkinoille kehitettyja pakkauksia.

04052023
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Food from Finland: saadut opit Finland

Missa toimintaa pitdd vield kehittaa?

Resurssien ja investointien lisddminen vientiin

- vienti on strategista toimintaa, joka vaatii nykyista enemman osaavia
henkiloresursseja ja markkinointi-investointeja

- paikallisten henkildiden rekrytointi, kohdemarkkinoiden tuntemus
- on tehtadva yhteistydta ja oltava paikanpaalla uusilla markkinoilla - nakyvasti
- suunnitelmallisuus ja yhteistyo suomalaisten toimijoiden kesken auttaa.

Karsivdllisyyttd ja pitkdjanteisyytta
-kauppojen konkretisoitumiseen menee aikaa
-18 kk on yleinen keskiarvo vientiprosessin lapivientiin.

04052023 23
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ESA ANNALEENA
WRANG SOULT ;
NETWORK LEAD
HEAD OF FOOD ’
PROGRAM MANAGER ‘
| |
esa.wrang annaleena.soult

@businessfinland.fi
+358 400 243 076

@businessfinland.fi
+358 40 343 3447

LILI ERIKA
LEHTOVUORI WANG
SENIOR ADVISOR
j SENIOR ADVISOR
EELRSQE OFFORTUNITY CHINA, E-COMMERCE
] |
.

@businessfinland.fi
+358 50 304 3561

@businessfinland.fi
+43 664 254 5289
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SARI
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PROJECT
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I

Sari.paavilainen
@businessfinland.fi

+358 50 395 5396
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