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TapahtumaReittiRuokailua luonnossaRuokatuote

Mathildedalin
siiderifestivaali

Salon oma siiderielämysKukkapeltopiknikKartanopiknik/
brunssi

LaidunpiknikLähiruokatuottajien 
paikallisboxi

Matildankartanon
niityllä – kaunis ja 
ainutlaatuinen miljöö
Hallonmäki ja Lepola 
aiemmin osallistuneet, 
nyt mukaan kaikki.
- Päivätapahtuma 
juhannuksen jälkeen
-Musiikkia, jo oma 
tapahtuma
-Niitylle ruokatarjoilu 
(Mathildan kartano)
-Viestintä 
tapahtumasta tärkeää!
-Kuljetusten mietintä 
(Salon 
paikallisliikenne?)

Monistuva konsepti? 
Esim. Söderlångvik, 
Salon tori  siideripop-
up /iltatori
Emmi / Lepola

Salo Suomen Siideri 
pääkaupunki 
Reitin suunnittelu, elämys 
kohteittain ja niin että 
muodostuu yksin tai 
yhdessä loogisen ja 
elämyksellisen tarinan.

Pysähtymisen arvoiset 
paikat huomioiden 
kohderyhmä/t (myös 
panimokohde)

Mahdollinen kuljetus  
ryhmille tai yksin 
osallistuvalle? Salon 
Tilausmatkat, Turun 
ruokaviikolle, 
kesälauantain reitit?

Tilojen tarinat ja niiden 
esilletuonti esim. ’hatussa’ 
– QR koodi

Tapani/Brinkhall
Sparkling

Luonnonniitty, piknik-kori 
tai muu ruokaelämys 
luonnossa
Minna / Pohjolan Tila

Wiurilan kartano – piknik 
kartanon ympärille
- ylämaan karja
- Taidenäyttely
Eija/Rikalanmäki

1) Rikalanmäki ja 
Mikkolan tilan 
lampaat+luontopolku

Eija / Rikalanmäki
---
2) Sarin lammastilan 
piknikkori + lammaslaidun 
(tulossa myös 
lammaslaidun Nakolaan)
Sari/Herrankunnan 
Lammas
----------
3) Matildassa 
alpakkapiknik olemassa –
Cafe Matilda 
Henna tarkistaa
------------
Piknik olut omalla 
etiketilla myytäväksi 
piknikkoreihin
Jonas/Mathildedalin
Kyläpanimo
-----------

1) Yli 18 vuotiaille 
tarkoitettu –
myyntipaikat,joissa lupa 
myydä 
alkoholituotteista (esim. 
paikalliset siiderit ja 
oluet ”maistiaiskori”)

--------
2)Lähituottajapakkaukset. 
Säilyvyysajat tulee olla 
pidemmät 6kk  eivätkä vaadi 
kylmäsäilytystä. Sesongin 
mukaiset
Kohderyhmä: salolaiset, 
yirytkset, lahjat, tuliaiset ja 
palkitseminen

Myyntipaikat: tilaisuudet, 
vistsalo.fi –sivuilla, 
ruokakaupat jne.
Selvitettävää: Perniön 
ruokamyyntikontti 
(Katiskanmäki)

Katriina / Voima-Papu Oy

Jatkotyöstettävät ideat ja koordinoijat



LuontoelämysOlemassa olevat reititRuokaretkiRuokaretki

Elämystasting 5 
ympäristössä

Osta tilalta -päiväRuokamatkailu-kartan 
päivitys

Olemassa olevien 
visitsalo.fi retkien 
variointi

Retki 2
(Olemassa olevien 
retkien variointi)

Artesaani-retki 
(päivitys/uusi)

Oluttasting voisi olla 
laiturilla, luonnossa,
Oluiden ostotapahtuman 
mietintä – luvat,esim. 
osto myymälästä ja 
toteutus/kerronta 
luonnossa

Jonas / Mathildedalin
Kyläpanimo

Viesinnän kehittäminen, 
jotta yrityksiä ja 
osallistujia saadaan 
houkuteltua 
tapahtumaan Salossa

Henna/kaupungin 
markkinointi

1) Selvitetään olisiko 
mahdollista tehdä 
visitsalo.fi sivulle 
digitaalinen päivitys

2) Perniössä Kristiina 
Pihtlahti – jossa kaikki 
Salon uimapaikat ja 
nähtävyydet -
Perniön 
kirkonkyläyhdistyksen 
puuhaa

Näihin mahdollisuus 
tuoda ruokapaikat 
mukaan

Henna selvittää/ 
informoi kaupungin 
markkinointi

Salo passi – koko kesän 
voimassa – ravintoita, 
jäätelöbaareja, kahviloita

Olemassa olevat 
pyöräreitit – kahviloiden 
ja ravintoloiden 
ruokaelämyksen nosto 
kärkeen (erillinen 
hanke?) 

Henna selvittää

Koko perheen 
herkkuretki –
jäätelökioskilta kioskille

Jokin muu ruokaelämys!

Joonas ja Taija / Jellow
Factory

Retken päivitys 
kesäkaudelle 2023 / 
Krista / Mathildedalin
Ruukkitehtaat

Henna varmistaa 
Kristalta toteutuksen

Jatkotyöstettävät ideat ja koordinoijat



IdeointiOhjeet välitehtäviin
1. Kenelle – kuka on asiakas?
• Nuoret aikuiset, seniorit, perheet, ryhmät
• Kaupunkilomailijat, nautiskelijat sekä kulttuurista ja luonnosta 

kiinnostuneet
2. Mikä on asiakkaan saama elämys? Elämys = miten ja 

millainen kokemus vieraalle luodaan
3. Mistä elementeistä palvelupaketti koostuu? Palvelu = mitä 

asiakkaalle tarjotaan
4. Mieti, ketä kumppaneita palvelun toteuttajana tulisi olla?
5. Lopuksi anna hahmotelmalle kuvaava nimi
6. Täytä markkinoinnillista tuotekorttia – keskity erityisesti 

elämyksen ja lupauksen kirjoittamiseen. Ei tarvitse olla vielä 
täydellinen

7. Pohdi seuraavaa työpajaa varten omaa hinnoittelua, palvelun 
toteuttamisen rajoitteita sekä kuvamateriaaleja.



Kotimaiset ruuasta ja ruokaelämyksistä 
kiinnostuneet matkailijat
• Yhä useampi hakee ruokaelämyksiä, joilla saadaan yhteys paikallisiin ja paikalliseen kulttuuriin
• Nuoret aikuiset, seniorit, perheet, lapsiperheet  - kasvaa erityisesti 18-44 vuotiaiden matkailijoiden 

keskuudessa

Kaupunkilomailijat Nautiskelijat
Kulttuurista ja luonnosta 
kiinnostuneet

https://www.hungryforfinland.fi/files/2021/12/Kotimaanmatkailun-nykytila.pdf



IdeointiMarkkinoinnillinen tuotekortti
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Työpajan 
materiaalit



Nosteessa autamme yrityksiä 
1. kasvattamaan myyntiä

2. sujuvoittamaan arkea ja parantamaan 

tuottavuutta

TUOTTEISTAMALLA JA 

LIINAAMALLA



Työpajojen tavoite 

Työpaja 1: 21.3. klo 8:30-11:30
Ruokamatkailun kohderyhmät trendit ja elämykset tänään
Tuotteistuksen perusteet ja markkinoinnillinen tuotekortti
Aihiot jatkokehittämiseen ja ryhmä

Työpaja 2 & 3: 28.3. & 19.4. klo 8:30-11:30
Markkinoinnillisen tuotekortin tilanne
Asiakkaan palvelupolku ja sisäinen tuotekortti
Tuotepakettien jatkotyöstö: hinnoittelu, toteutettavuus, lanseeraus

 Työpajojen tuloksena tulisi syntyä alueelle vähintään 4 
ruokamatkailutuotetta ja 1 ruokareitti.
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Työpaja 1. ohjelma

8:30 11:30

Tuotteistaminen 
pähkinänkuoressa
Ruokamatkailun 
trendit ja 
elämykset
Asiakasryhmät

15 min
Työskentely 

pienryhmissä9:00

Ruokakaupunki 
Turku –info / 
Heli Nieminen

Alustavat tuoteaihiot
Ruokamatkailutuotteiden 
innovointi
Markkinoinnillinen tuotekortti



Mitä
tuotteistaminen

tarkoittaa?



Ostamisesta



PaikkausLunastusLupaus



Kyllä
Luotanko?

En

MYYNTIÄ?
Kyllä

Hyödynkö?
Kyllä En

GAME
OVER!

Tuotteistajan
miinakenttä

Vaivaudunko? EnKyllä

Ymmärsinkö?
Kyllä En

Minulle?
Kyllä Ei

Havaitsinko?
En

Copyright © Jari Parantainen & Noste Oy 2021



https://visitlahti.fi/etusivu/ravintolat/makureitit/k18-panimoreitti-lahden-seudulla/

Tuotteistettu?
Helppo ostaa?



https://siderruta.no/en/

Tuotteistettu?
Elämys?
Helppo ostaa?



.

MYYNTI KASVUUN TOIMITTAMISTA KANNATTAVAA

MIINAKENTÄN 
YLITYS

Selkeät sisällöt alustoille
• myyntiin
• markkinointiin
• sisällöntuotantoon
• verkkosivuille

LUNASTUS

Sisäinen tuotekortti 
Asiakkaan palvelupolku
• palvelun toimitussisältö
• asiakkaan ohjeistus
• työohjeet
• toimintatavat 

TUOTTEISTAMINEN
LUPAUS

Markkinoinnillinen
tuotekortti

PALVELU MONISTUUOSTAMISESTA HELPPOA

Tuotteistamisen hyödyt



OKHittituotteen 
tunnusmerkit#

Täsmäongelma/
haluttu elämys tai
kokemus kuvattu

1

Törkeä lupaus2

Tömäkkä takuu3

Helppo hinta4

Selkeä sisältö5

Tarttuva nimi6



Markkinoinnillinen
tuotekortti

Visuaalinen kattava ennakkoinformaatio 
asiakkaalle





Tarttuva nimi

Täsmäongelma. 
Elämys!

Törkeä lupaus

Pelon poisto

Selkeä sisältö ja 
helppo ostaa

Selko hinta 
näkyvillä

Suosittelut, 
asiakasreferenssit

Hyvät kuvat + 
mahdolliset videot



Keitä ja millaisia ovat 
ruokamatkailijat

?



Mikä on 
ruokamatkailutuote?

OPASTETUT RETKET

Tutustumisretket 
ruokatuotantoon tai 

ruoka-alueeseen

RUOKATAPAHTUMAT JA -
FESTIVAALIT

Tietty alue, kokki, tuote tai 
sesonki

RUOKAMATKAILUREITIT 

Erilaiset ruokamatkailuun 
liittyvät reitit, torit, 

kauppahallit, 
erikoismyymälät kuten 
juustolat, viinitilat sekä 
pienpanimot ja niiden 
ympärille rakennettu 

ohjelma

LUONNOSSA JA 
KULTTUURI-

YMPÄRISTÖSSÄ 
TAPAHTUVA RUOKAILU

RAVINTOLARUOKAILU JA 
KOTIRUOKAILU

Maistaa ja kokea 
ruokaelämyksiä tai 
valmistaa ohjatusti

OSALLISTAMINEN

Hankkiminen tai 
valmistaminen itse, 

kokkikoulut, marjastus, 
sienestys, kalastus tai 

herkkukauppojen kiertely, 
jne,

• Matkakohteen tai ohjelmapalvelun 
valinnan motiivina ruoka ja 
ruokaelämys!

• Ruokamatkailutuotteeseen 
liittyvät tarinat, paikallisuus ja 
puhtaus.

Lähde: Suomen ruokamatkailustrategia 2020-2028 



Kotimaiset ruuasta ja ruokaelämyksistä 
kiinnostuneet matkailijat
• Yhä useampi hakee ruokaelämyksiä, joilla saadaan yhteys paikallisiin ja paikalliseen kulttuuriin
• Nuoret aikuiset, seniorit, perheet, lapsiperheet  - kasvaa erityisesti 18-44 vuotiaiden matkailijoiden 

keskuudessa

Kaupunkilomailijat Nautiskelijat
Kulttuurista ja luonnosta 
kiinnostuneet

https://www.hungryforfinland.fi/files/2021/12/Kotimaanmatkailun-nykytila.pdf



Suomen kv-matkailun asiakassegmentit

Lähde: Suomen matkailustrategia 2020-2025 



Suomen kv-matkailun asiakassegmentit

Lähde: Suomen matkailustrategia 2020-2025 



Harris Groupin tekemän tutkimuksen mukaan 
72 prosenttia milleniaaleista käyttää rahaa 
enemmän ainutlaatuisiin kokemuksiin 
kuin aineellisiin asioihin. 



1. Taste of place – Eat local and sense Finland
• Alueellinen ruokakulttuuri, suomalaisuus ja suomalainen elämäntapa

2. Pure & natural – Eat slow and healthy in Finland
• Suomalainen puhdas ruoka tekee hyvää mielelle ja keholle

3. Cool & creative – Eat wild and happy in Finland
• Uudenlaiset, rennot ja luovat ruokamatkailutuotteet

• Kaikkiin teemoihin liittyy vahvasti tarinat, paikallisuus, puhtaus ja vastuullisuus
• PARHAIMMILLAAN ruokamatkailutuote on osallistamista ja tekemistä, josta 

matkailija oppii jotain uutta

Ruokamatkailun 3 tuoteteemaa

Lähde: Suomen ruokamatkailustrategia 2020-2028 



Millainen on hyvä ruokamatkailutuote?
• Motiivina ruokaelämykset
• Tarinat, paikallisuus, puhtaus ja vastuullisuus korostuva
• Selkeä kohderyhmä – asiakas tunnistaa!
• Asiakaslähtöinen; arvo asiakkaalle, yksityiskohtien huomiointi, osallistava
• Parhaimmillaan osallistamista ja tekemistä, josta matkailija oppii jotain uutta
• Ruokatarjoilun käsittäminen kokonaisvaltaisesti ja monipuolisesti
• Huomioi kestävyyden ja turvallisuuden
• Toteutettavissa toiminnallisesti ja taloudellisesti - yhteistyö ja toteutus 

johdettu
• Löydettävissä - hyödyntää monipuolisesti erilaisia myynti- ja 

markkinointikanavia, opastukset kunnossa
• Helposti ostettavissa



Millaiset 
ruokamatkailun 

trendit ja elämykset 
ovat pinnalla nyt?



1. Elämykset - autenttisuus ja paikallisuus  - lähiruoka, villiyritit - moniasitisuus
2. Kestävä matkailu - vaihtoehtoiset ja vegaaniset ruokatuotteet, ravinteikkaammat 

ruoka- ja juomatuotteita, ruokahävikin minimointi, vastuullisemmat kuljetukset, 
majoitukset ja aktiviteetit

3. Ruokatapahtumat ja ruuan rooli tapahtumissa kasvaa
4. Oppia ja tehdä itse (transformatiivinen matkailu – tarkoituksenmukainen 

matkailu) – oppiminen paikallisilta oppailta ja mestareilta
5. Instagrammattava ruoka - jaettavuus, suosittelu
6. Hemmottelua hotelleissa
7. Matkustetaan soolona mutta ruokaillaan yhdessä
8. Kulinaariset pyöräretket
9. Luonnossa ruokaileminen
10. Teknologian rikastamat ruokaelämykset

Ruokamatkailun trendejä

https://www.haaga-helia.fi/sites/default/files/file/2022-08/Trendiraportti_H4F-reduced.pdf ja Hungry for Finland 



Autenttiset elämykset

• Yhä useampi hakee ruokaelämyksiä, joilla saadaan yhteys 
paikallisiin ja paikalliseen kulttuuriin

• Aidot ruokakokemukset – markkinat, festivaalit, ruokasalit, 
katukauppiaat, paikalliset asukkaat, ravintoloiden 
paikallisista ainesosista tehdyt annokset

• Aitous, moniaistisuus, vuorovaikutus
• Parhaimmillaan ruokamatkailutuote on osallistamista ja 

tekemistä, josta matkailija oppii jotain uutta. Arki voi 
näyttäytyä aivan uudella tavalla.



https://iloranta.fi/tapahtumat/taste-of-slow-hame

Taste of Slow Häme
Ruokareitti kehitetty neljän 
yrittäjän kesken. 
Tarjoaa läpileikkauksen 
hämäläisten kartanoiden, 
perinteisten maatilojen, 
kiireettömän elämäntavan sekä 
paikallisten ruokaelämysten 
maailmaan, tätä on 
suomalainen luksus ja 
ruokamatka parhaimmillaan!

Paikallisia ruokatuotteita ja 
erityisesti ruokatraditioita.
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Ruokatapahtumat

https://kohokohdat.fi/suomen-suosituimmat-ravintolatapahtumat/
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• Perinteiset ruoka-alan messut, 
festivaalit ja tapahtumat

• Yhden raaka-aineen ympärille 
kietoutuvat tapahtumat

• Katuruoka, yhdessä syöminen
• Hyvin tehdyllä ekologisella ja 

eettisellä ruoalla merkittävä rooli
• Kestävästi tuotetut tapahtumat -

luonnon kuormittumisen,  
tapahtumayleisön turvallisuuden 
ja ympärivuotisuuden 
huomioiminen

Ruokatapahtumat



https://slowfoodvastnyland.org/fi/slow-food-festival/

Pyrkimystä muuttaa 
positiivisesti sekä muiden 
että itsensä elämää jollain 
tavalla - lähiruoka, 
luonnonmukaisesti tuotetut 
ja autenttiset ruokalajit



https://reffen.dk/en/

Ruokaa markkinoilta, 
festivaaleilta, ruokasaleista, 
katukauppiailta ja jopa 
paikallisten asukkaiden kodeista

https://teurastamo.com/mika-teurastamo/



https://aksytammat.fi/p/298/ruokaa-ja-juomaa/elamys-
aamiainen

Elämys aamiainen
Onko sinun suosikkisi laiturilla 
Karhujoella,  Rantasaunan 
terassilla, piknikillä joen rannassa, 
kodalla vai paviljongissa? 
Vaihtoehtoina on viisi erilaista 
miljöötä, joista voit valita oman 
lempipaikan. Yllätä nyt puolisosi tai 
ystäväsi arjen keskellä ja tule 
nauttimaan kesän ihana elämys tai 
ilahduta lahjakortilla lähimmäisiäsi.

Luonnossa ja 
kulttuuriympäristössä 
tapahtuva ruokailu -
paikallisia 
ruokatuotteita



https://goodfoodirelandshop.com/experiences/
https://culinarybackstreets.com/

Opitaan, luontoelämyksiä 
paikallisia makuja.



https://goodfoodirelandshop.com/experiences/

Nielu metsäravintola on 
Suomen paras 
ruokamatkailutuote 2021!



https://hotellipunkaharju.fi/palvelut/wine-in-the-woods/

Wine in the Woods
Moniaistinen
Luonnossa
Opitaan viineistä



https://visitpuumala.fi/ravintolat/ravintola-niinipuu/

Ruoanlaittokurssit ja 
ruokaretket opettavat 
valmistamaan 
matkakohteen ruokia



https://www.sukula.com/visit/

Opitaan uusia taitoja 
parhaimpien alan 
asiantuntijoiden opastaman 
(paikalliset mestarit, 
sukupolvien välillä siirtyvä 
tieto)

Raaka-
aineidenhankintakierrokset, 
joissa matkailija pääsee itse 
keräämään paikallisia raaka-
aineita ruokaansa



https://goodfoodirelandshop.com/product/cider-experience-cooking-armagh/



https://heathershelsinki.com/

• Ruokakävelyjä paikkoihin, 
joita matkailijat eivät ehkä 
olisi muuten löytäneet. 
Matkustetaan soolona, 
syödään yhdessä.



Vieraillaan ravintoloissa, jotka 
valmistavat ruokaa paikallisesti 
tuotetuista sesongin raaka-aineista



Hemmottelua hotelleissa



https://www.moethennessyxhbomax.com/



Työpajaosio 1:
Ruokamatkailutuote- ja ruokareittiaihioiden läpikäynti ja jatkoideointi 

Valitaan asiakas, tuoteidea, palvelulupaus, yhteistyökumppanit
Markkinoinnillisen tuotekortin työstön aloittaminen 

Mitä haasteita ratkottavaksi ensi kertaan? 



Elämyksen elementtejä

• Teema
• Tarina ja draamallisuus
• Aitous
• Moniaistisuus
• Räätälöitävyys asiakkaan yksilöllisten tarpeiden mukaan
• Kokonaisvaltainen suunnittelu
• Arjesta poikkeavuus
• Vuorovaikutus henkilöstön, asiakkaan ja tuotteen välillä
• Henkilökohtaiset oppimiskokemukset (jopa muutos)



1. Lähiruokatuottajien ”paikallisboxi”

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma

Paikalliset myytävät tuotteet.
Vaihtuvia tuotteita - 3-4 tuotetta. 
Sesonginmukaisuus. 
Torin info, Kokkilan lossiranta, kontti, automaatti, 
shop-in-shop (hotellin respa, kahvila,jne.)
Veneilijälle, pyöräilijälle tai automatkailijalle

Idean äiti: Voima-Papu Oy
Tuottajia: https://visitsalo.fi/lahiruoka/
Esimerkki: https://laarilahiruokapiste.fi/



2. Laidunpiknik & makumatka
3. Kartanopiknik, mitä muita voisi varioida? 

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma

Laadukasta ruokaa hienossa 
ympäristössä.
Oppiminen luonnosta ja 
lampaiden lihasta.
Lampaat laiduntavat Salon 
niittyjä - polku- portit että 
pääsee kulkemaan. Hyödyntää 
huikea maisema, 
retkeilyhenkisyys.
Museosilta-Rikalanmäki 
Rikalanmäellä ruoka ja lihaa 
myös  myynnissä.

Idean äiti: Mikkolan tila



4. Salon oma siiderielämys

Salo Suomen siideripääkaupunki
Kiinnostavat tuotantokierrokset ja 
tastingit. 
Siideri, viini ja  viski harrastajille 2 
päiväksi nähtävää - useampi tila, illaksi 
hyvät ravintoladinneri ja 
lounassuositukset  - selkeä paketti

Ideoitsijat:
Paulan puutarha, Lepola Drinks, 
Brinkhall Sparkling, Hallonmäen
Siideripanimo



5. Mathildedalin Siiderifestari - parempi 
tuotteistus ja näkyvyys

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma



6. Artesaaniretki – ruokaelämys edellä

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma

Millaisia muita retkiä ja 
retkikohteita voisimme 
tuotteistaa muualle 
Saloon?



7. Olemassa olevien reittien variointi 
ruokaelämyskärjellä  

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma

Helpommin ostettavaksi
Lyhyempiä toteutuksia ja 
reittejä esim. 
• Koko perheen herkkuretki 

fillarilla
• Tutustu mistä ruoka tulee –

retki fillarilla tai autolla
• Kulinaristin autoretki



Lähiruoka / tilapuodit –
ruokamatkailukartan päivitys

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma



8. Osta tilalta päivä - uudistaminen

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma

Viestinnän tehostaminen 

Idean esitti:  Paulan puutarha

Tilavierailuista muutaman 
kerran vuodessa kiinnostunut 
myös Mikkolan tila, Paulan 
puutarha, siideritilat



9. Omat etikettioluet & markkinointi 

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma

Kuluttajille esimerkiksi häihin, 
syntymäpäiväjuhliin, yritysjuhliin

Hää- ja juhlapaketit omilla 
etiketeillä

Toteutusvastuu:

Mukaan:
Mathildedalin kyläpanimo, 
hääpaikat



10. Petris Michelin-illallinen ja tasting. 

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma

Idean äiti: Petris
Ei edellytä toimenpiteitä, heillä 
yhteydet muihin toimijoihin ja 
pakkaukset jo työnalla. 



11. Maaseudun makumatka –
herkutteluretki ryhmäretken päivitys

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma

Osallistujat, hinnoittelun 
tarkistus

Mathildedalin
Ruukkitehtaat päivittää



PR promo & tasting -tilaisuuksia

RUOKAMATKAILUREITIT 
Erilaiset ruokamatkailuun 

liittyvät reitit, torit, 
kauppahallit, 

erikoismyymälät kuten 
juustolat, siideri- ja 

viinitilat sekä pienpanimot 
ja niiden ympärille 

rakennettu ohjelma

Jälleenmyyjille ja yrityksille 
(Horeca), jotka tarjoavat omille 
sidosryhmilleen
Tasting-tilaisuudet kuluttajille ja 
matkailijoille

Toteutusvastuu:

Mukaan:
Mathildedalin kyläpanimo + 
siideritilat, Petris, ?


