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Tuotetyyppi ςretki, reitti, tastingΧ
Tunnistettava sijainti (monikanavaisessa myynnissä tärkeä)

Elämys ςmyy asiakkaalle tunnelma, mitä asiakas kokee, mikä tekee ainutlaatuisen
Soveltuvuus - anna samalla asiakkaalle ideoita, esimerkiksi: 
Åέ¢ŅƳŅ ǇŀƭǾŜƭǳ ǎƻǇƛƛ Ǿŀƛƪƪŀ ƪƻƪƻ ǇŜǊƘŜŜƴ ƪŜǎŅ-ŀƪǘƛǾƛǘŜŜǘƛƪǎƛΦέ
Åέ¢ŅƳŅ ƪƛŜǊǊƻǎ ǎƻǇƛƛ ŀƭǳŜŜƴ ƘƛǎǘƻǊƛŀǎǘŀ ƪƛƛƴƴƻǎǘǳƴŜƛƭƭŜΦέ
Å Jos soveltuu kaikille, kerro se aina!
Mitä asiakas kokee? Mikä tekee meistä ainutlaatuisen?
Muista väliotsikot ςluo rakenteen ja ohjaa löytämään tarpeellisen tiedon helposti
Muista - riittävän laajasti, selväsanaisesti, ymmärrettävässä järjestyksessä

Sisältö ςkerrokonkreettisestisisällöstä,jotta asiakasvoi arvioidapalvelun soveltuvuutta hänelle. 
Muista kaikkitarvittavat lisätiedotςsijainti,mitä retki sisältää,mitä ei sisällä,jne.

Kuvat
Millaisen mielikuvan kuvilla haluat 
välittää asiakkaalle?
Edustavapääkuvaςlisäkuvatantavat
lisäävisuaalistatietoa asiakkaalle
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Ohjeistus 
tuotteistusten 
läpikäyntiin

- 5 min esittely ja pohdituttavat asiat

- 5 min kommentointi ja ideointi Ą
tuotekortin jatkoevästykset erityisesti elämyksellisyyden 
toteutuminen ja hyvän ruokamatkailutuotteen 
tunnusmerkit
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