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FinDe Business Consulting on perustettu vuonna 2017,

ja minulla on yli 20 vuoden kokemus Saksan markkinoista, 

kielestä ja kulttuurista. 

Olen tukenut vuosien mittaan monia suomalaisia yrityksiä Saksan 

markkinoiden suhteen. Tiedän, että hyvä valmistautuminen uuteen 

markkinaan, vahva sitoutuminen, tuotannon varmuus ja  yhdessä ilolla 

tekeminen on oikea tapa saavuttaa tuloksia uudessa markkinassa. 

Tietoa minusta



Valmistautuminen ja mitä tarvitsen
että onnistun ?

Tuote

USP

Budjetti

Aika

Suhteet / 
Verkostoituminen

Motivaatio
(myynti, 

tuotanto)

Kielitaito

Kultuuriosaaminen

Markkinointi
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Pakkaus
(ulkonäkö, 
toimivuus, 
merkinnät)

Lainsäädäntö

Logistiikka



Markkinointiselvitys

• Markkinaselvitys kannattaa tehdä, kun yrityksesi suunnittelee 
toiminnan laajentamista kansainvälisille markkinoille. 
Selvittämällä tietyt perusasiat vähennetään virheliikkeitä ja 
saadaan apua suunnitteluun ja ennakointiin.

• Ennen kuin panostat vientimarkkinoille, tee kotiläksyt huolella.

• Markkinaselvityksen sisältö

• Yrityksen tarpeisiin räätälöidyllä markkinaselvityksellä voidaan 
hakea vastauksia esim. seuraaviin kysymyksiin:

• Millainen on toimintaympäristö?
• Millainen on uuden markkina-alueen kilpailutilanne?

• Keitä ovat asiakkaat?

• Mikä on hintataso?
• Millaisia jakelukanavia on käytössä tai miten jakelu on 

järjestetty?

• Mikä on sopivin toimintamalli?

• Millaisia panostuksia edellytetään lyhyemmällä ja 
pitemmällä aikajänteellä?
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Markkinaselvitysmatkat

• Uudelle markkinalle voi olla haasteellista lähteä yksin 
–markkinaselvitysmatka tarjoaa tehokkaan ohjelman, 
uusia kontakteja ja ajantasaista tietoa alasta.

•
Markkinaselvitysmatkoilla yritykset pääsevät 
tutustumaan laajasti markkinatilanteeseen ja alan 
toimijoihin kansainvälisesti sekä tutustumaan alaan 
myös potentiaalisen tulevan messuosallistumisen 
näkökulmasta.

• Markkinaselvitysmatkoihin voi kuulua myös 
järjestettyjä tapaamisia potentiaalisten uusien 
yhteistyökumppaneiden ja asiakkaiden kanssa sekä 
yritysvierailuja osallistuvien yritysten toiveiden 
mukaisesti.
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Miten pakkaus vaikuttaa?
Miten teen tuotteen ostamisen helpoksi ja houkuttelevaksi? 

• Design

Pakkaus on tehokkain kuluttajan ostopäätöstä edistävä tekijä

• Pakkausmerkinnät saksaksi

• Tuotekuvaus

• Ainesosat (prosenttiosuudet laskevassa järjestyksessä) allergeenimerkinnöillä (boldattu)

• Ravintoainetaulukko

• Viimeinen käyttöajankohta

• Määrä

• Valmistaja/jakelija + osoite

• Säilytysohje

• Valmistusohjeet

Pakkauskoko

• Mahdollinen räätälöinti

Esillepanopakkaukset

• Esim. Display-paletit; ¼ chap…
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Hinnoittelu

Kestääkö tuotteeni hyllyhinta vertailun kilpailijoihin?

• Ex-works-hinta 

+ logistiikkakustannukset xy

+ maahantuojan kate (~20 %) 

+ vähittäiskaupan kate (~35 %) 

+ arvonlisävero (7 % / 19%) 

 Hyllyhinta

• MwSt. 7% (ALV): Peruselintarvikkeet, kuten hedelmät ja vihannekset, maito ja 
maitotuotteet, liha, kala, munat, hunaja ja viljatuotteet.

• MwSt. 19% (ALV): Alkoholit, alkoholittomat juomat, mehut
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Myynninedistäminen

Miten saan kauppiaan ja kuluttajan ihastumaan tuotteeseeni?

• Suomi-viikko esittely

• Maistatukset

• Tuote-esitteet

• Tuote-pakkaukset / esitteet suoraan kauppiaalle

• USP argumentit selkeästi esille

• FB-markkinointi, Bloggari-yhteistyö …

• Muistetaan, että saksalainen on ihastunut suomeen ja 
käytetään tätä argumenteissa! 

• Kysyntä kasvattaa tilauksia, ja saksalainen haluaa syödä 
terveellisesti
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79 %

Source: Euromonitor, Lebensmittelzeitung

”BIG 4” DRUGSTORE ORGANICOTHER/LOCAL

Vähittäistavarakaupan struktuuri

E-COMMERCE
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Saksan päivittäistavarakaupan toimintatavat 

• Maantieteelliset erot:  

• Pohjoinen vs. etelä -- Länsi vs. itä

• Suurin osa ketjuista ostaa vain saksalaiselta vs. saksasta

• Tärkeää tulevaisuuteen => Maahantuoja tai yrityksen tytäryhtiö Saksassa (osoite Saksassa)

• Suuret ketjut haluavat ”suuria” tuotteita = toimittaja pystyy takaamaan isotkin tilaukset

• Tärkeää Step-by-step eteneminen !

• Markkinointiraha = WKZ-Werbekostenzuschlag (Esim. EDEKA Foodstarater 3% liikevaihdosta)

• Logistiikkavaatimukset

• Keskitetty vs. myymäläkohtainen

• Tuotteiden päiväykset

• Vanhentuneet tuotteet ovat useimmiten valmistajan vastuulla

• Vaikuttaminen sekä ketjutasolla että myymälässä

• Myymälät usein itsenäisiä tuotteen tilaamisessa

=> Paikallinen konsultti ja myöhemmässä vaiheessa myös maahantuoja, joka hoitaa suhteita ketjuun ja myymälöihin
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Ruokatrendit Saksassa

1. Ruuan puhtaus, luonnollinen ja terveellinen ruoka!

2. Lähiruoka ja oman asuinalueen tuottajien tuotteiden tarjonta

3. Liha ja „Flexitarians“

4. Free from –tuotteet, gluteenittomat - , vegaanit- ja luomutuotteet

5. Luonnolliset sokerit

6. Alkoholittomat juomat

7. Ympäristöystävällinen elintarvikepakkaus vaikuttaa myös ostopäätökseen



Markkinointi



Esimerkkejä Saksasta uusista tuotteista & 
markkinoinnista suoraan kauppiaalle

PROTEIINI VEGAANI UUDEN TUOTTEEN 
LANSEERAUS KAMPANJAT
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Markkinointi

Instagramm

Kaupan oma Instgram tili

Lehtimainos

Jakelu 30.000 kotitaloutta

Kaupan oma lehti

Jakelu 15.000 kotitaloutta

Kaupan mainos

Suomiviikot
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Amazon
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Suomiviikot
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Kuinka suomiviiko - kampanjat
toimivat ?

• Edekan itsenäisille kauppiaille esitellään projektissa mukana olevat yritykset ja tuotteet (n. 10 -
15 kampanjaa vuosi)

• Kauppias päättää mitkä tuotteet ottaa ja tekee tilauksen

• Pakkaus on Saksan elintarvikelain mukainen

• Tarjotun tuotteen hinta sisältää logistiikan

• Mahdolliset mainoskulut jaetaan osallistuvien yritysten kesken

• Logistiikkakulut jaetaan osallistuvien yritysten kesken (Tuoretie – Nurmo)

• Hinta yritykselle riippuen kauppojen määrästä 400 – 600 Eur / kampanja

• Mukana Suomi kampanjoissa:

• Atria

• Kalaneuvos

• Kouvolan Lakritsi

• Lignell & Piispanen

• Laitilan Kukko
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Suomi illallinen Edekan
asiakkaille
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Suomalaisuus on USP !
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Yhteenveto:

Yksilöllinen

• Tuote, joka on erityisesti 

tarkoitettu tälle niche-

markkinalle.

• Tiedä tuotteen edut

Markkinoiden 
ensimmäinen

• Miten erotun massasta –

tuotteistaminen. 

• Yrityksen ja tuotteen 

yrityksen tarina

• Tuotteen USP

Testattu

• Tuote on Saksan 

elintarvikelain mukainen

Aito ja uniikki

• Ei lähdetä ”ulkomaistamaan” tuotetta

• Suomi on se ”juttu” nyt maailmalla.

• Trendikäs ja tyylikäs tuote
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Saksan vienti ei ole 100 m pikajuoksu vaan se on maratoni – VIENTI VAATII SITOUTUMISTA

Tuotteen yleiskatsaus



Hyvää kevättä ja 
kiitos 

FinDe Business Consulting Oy

Johanna Pfeiffer

+ 49 151 142 707 95

+ 358 44 236 97 65
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