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Omat polut vs. yksi yhteistyössä?



VIENTIVIIDAKOSTA..



ELINTARVIKKEIDEN VIENTIPOLKU

https://www.businessfinland.fi/4a700b/globalassets/julkaisut/elintarvikkeiden_vientipolku.pdf


MISTÄ LIIKKEELLE?



MITÄ HALUAISIN SANOA RAHOITUKSESTA?



MAHDOLLISTAMISEN VAIHE

1. Tahto&la Ja Tavoite
• Tuote, USP, visio

2. Perustoimintaedellytykset kunnossa
• ELY: analyysi (260€/pv)
• Elintarvikevalvonnan piirissä? 

3. Resurssit kunnossa
• AIKA, OSAAMINEN, RAHA, TUOTANTO
• Ely: KonsultoinM (325€/pv)
• Myös muita rahoitusmahdollisuuksia

PÄÄTÖS, jolla 
JOHDON JA OMISTAJIEN TUKI!



PÄÄTÄ! MIHIN ENERGIASI LAITAT?



THINK OUTSIDE THE BOX

Kun resurssit ja volyymi avat rajallisia?

• Tee NÄKEMYKSESTÄSI konkreettinen suunnitelma
• Liiketoimintasuunnitelma
• strategia
• aikajänne?

• Viedäänkö (PUSH), vai vastataanko kysyntään (PULL)
• Löydä SINULLE SOPIVA asiakasSUHDE
• Kohtauta intohimo
• Ymmärrä oikea hintapiste
• HUOMAA ja hyödynnä verkostot – Hae apua!



CASE: KYRÖ

Onnistumisen takana harvoin on saLuma
..ja virheistä ja onnistumisista kanna1aa oppia:

1. Messuhuuma

2. Kaikkea kaikille
3. Strateginen vienN

4. B2B vai B2C? Itse vai partnerin kanssa
• Ymmärrä ero jo alussa



#VIENTIYHTEISTYÖSSÄ
#coopetition



#VIENTIYHTEISTYÖSSÄ

TOP4 YHTEISTYÖVINKIT:

1. Co-opeNNon
KoNmaan kilpailijasi (naapurisi) voi olla 
kansainvälisten markkinoiden tärkein
yhteistyökumppanisi. 

2. Yhteistyötä yli toimialojen
3. Naapurista vai kohdemarkkinalta?
4. Hyödynnä hankkeet, vienNkoulutukset

• törmäyLävät samanhenkisiä ihmisiä ja yrityksiä
5. Alustat, ekosysteemit, klusterit?



INTOHIMOA EI VOI KOPIOIDA

“Emme voi olla maailmalla kaikkea
kaikille, vaan paras jossakin”



CASE: Birkkala

Älä unohda eEä sinun arkesi (TARINASI) voi
olla jollekin toiselle luksusta!

#kilpailuetu

#USP

#pitkäjänteisyys



CASE: GOODIO

Sinulla näkemys

à Strategia (suunnitelma perille pääsyksi)

OIKEA PAKKAUS JA KONSEPTOINTI 

MAHDOLLISTAVAT OIKEAT:

Jakelukanavat

Kohderyhmät
Hinnat



MISTÄ SINUT LÖYDETÄÄN?

• Ruokamatkailu - osaksi HoReCA rihmastoa

• TapahtumakonsepMen osana
• Maakuvan vahvistamiseksi (suuri-pieni)

• Kokous, delegaa9o ja muut valitut kohderyhmät

• Laajemman kansallisen nimiWäjän esim. 
Artesaaniruuan tai Luonnonlaidunlihan kauWa

• Esim. DesMnaMon Dining

https://mathantverkarna.fi/
https://luonnonlaidunlihantuottajat.fi/sertifiointi/
https://nluxcollection.com/en/destination-dining/




Case: The Long  Drink Company



KAIKKI ON MAHDOLLISTA, MUTTA PITÄÄ OLLA SUUNTA JA ROHKEUS





INTOHIMOA EI VOI KOPIODA, MUTTA SEN VOI JAKAA

Maailma muuLuu

Kilpailu kovenee

Arvot pehmenevät

MIHIN LOKEROON SINÄ KUULUT?

Yhteistyö osana laajempaa yhteisöä,  joka jakaa saman intohimon?
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