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Oxford Economics forecast:
Recovery Timeline — Arrivals to Finland reach the level of 2019
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The size of the bubble reflects the importance of each target market to Finland in 2019, and has been calculated based on Oxford Economics Global Travel Service data. ko ro N aa
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Tol luokat, jotka mukana:

50 Vesiliikenne

Matkailun suhdannekatsaus Salo Q1/2021

Liikevaihdon ja henkilostomaaran trendikehitys Salon kunnassa

TOL 50,51,55,56,79,90,93 Matkailu . Matkailu- ja ravintola-ala

2015=100 . -
115 s edelleen hyvin syvalla!
» Matkailu- ja ravintola-alan
104 110 suhdannetilanne on
helpottunut aavistuk-
1 sen alkukesan rajoitusten
1957 - 108 purkamisen mydta, mutta
edelleen ollaan hyvin
100 4 L 100 syvalla.
5 « TyOvoimapula myynnin
£ 95 i - 95 kasvun suurin este
.5 - Koronavirustilanne luo
fids 7 - edelleen epavarmuutta
T
E E‘é = § E 85 T 1 | | | I 8
S3IE=25 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
UL Joulukuu Joulukuu Joulukuu Joulukuu Joulukuu Joulukuu Joulukuu '.
% yrit
= Henkilbstomaara Lahde: Tilastokesk hd Ivelut Sal tkail *3 ' SAall 2
1799001 T endloso ahde: Tilastokeskus suhdannepalvelut Salo matkailu ‘. (] gl"l gs =]



Milta maailma nayttaa nyt...

* Nyt alkaa uusi aika!

Vrt. Finnairin uusin mainos: “On taas aika matkustaa!”

« Fakta: Matkustus palautuu hiljalleen!

Ryhméamatkailu vahenee, fit / yksittdinen matkailu tulee kasvamaan
Ns. tuttavalliset ryhméat kasvaa
Liike/yritysmatkustus heraa | Yritykset pikkuhiljaa héllentad omia matkustusohjeita

« Se mika kehittyy, menee eteenpain todella kiihtyvalla vauhdilla

+ Kilpailu on kovaa kohteiden valilla | Kokonaisuus ja se ’juttu’ / tarina kiinnostaa
Autenttisuus ja aitous
Lahiruoka ja paikallisuus
Yksil6llisyys ja ainutlaatuisuus
Turvallisuus, vastuullisuus
Hintakilpailu on ns. 'mita kaikkea voi tehd&’ —kilpailua | Kokonaisuus ratkaisee

» Digin avulla uudistutaan ja otetaan isoja harppauksia

* Miten kuluttajakayttdytyminen on muuttunut?
Mistd, miten ja koska ostetaan
suoraan vai matkanjarjestajien kautta?
Verkkokaupasta?
Valmis vai raataloity oma paketti?
Pitkélle suunniteltu vai viime hetken varaus

— Tarkeda pysya mukana kehityksesséa ja olla k|I‘pg§u kykyinen!
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